ne>tall

Esecuzione di un’ottimizzazione e Introduzione dati
Novembre 2020

Informazioni private e riservate




Alla fine di questa sessione:

Capirai come Nextail usa le categorie per dare flessibilita alla gestione
di dati per negozi e prodotti.

Potrai eseguire un’ottimizzazione di Trasferimenti tra negozi.

Sarai in grado di rivedere e scaricare i risultati di un’ottimizzazione di
Trasferimenti tra negozi.

Avrai acquisito una certa dimestichezza nell’introduzione di determinati
criteri direttamente nella piattaforma.

[0 Doulslse:

Potrai caricare criteri nella piattaforma attraverso file di dati con
sicurezza.

O 0O0O0O0
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Attraverso la piattaforma Nextail, avrai accesso a big data e
disporrai della potenza necessaria per eseqguire trasferimenti tra
negozi su scala.

Per organizzare meglio tutti i tuoi prodotti e la tua rete di negozi,
utilizziamo categorie che ci consentono di raggruppare prodotti e

negozi.
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Raggruppare prodotti o negozi in Categorie ci consente di realizzare azioni e

visualizzare dati in maniera aggregata

Nella piattaforma Nextail esistono due tipi di categorie:
* Categorie automatiche: create a partire da attributi di prodotti o di negozi
che si condividono nei file master.
- Sicreano automaticamente.
- Siaggiornano automaticamente ogni giorno.
* Categorie manuali: create appositamente quando occorre raggruppare una
selezione di negozi o prodotti.
- Vengono create da Nextail su richiesta del cliente.

- Vengono completate e aggiornate da Nextail o dal cliente.

nex:tall

Esempio di filtri in “Prodotti Top”:

== FILTRA PER

zx nextall

Prodotti TOP

[ORu]

A B [“Altri

DEMO DRESS 07

VENDITE STOCK STOCKOUTS

66,3 %

i §
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Le categorie di prodotti consentono di vedere i dati raggruppati per reparti,

gamme o qualsiasi combinazione di prodotti

e Categorie automatiche: famiglie, gamme

nextall

nextall

Categorie

Dati Master > Catgeorie

CATEGORIE DI PRODOTTO

Comparables (273)

Promotions (2)

Departments (2)

Product Types

CRUSCOTTO w

BUY v

CATEGORIE DI NEGOZI

PRIME

Product category intersections (1)

ne):tall

CATEGORIE DI PRODOTTO

Categorie

Dati Master > Catgeorie

> Comparables (273)

Departments (2)
Product Types

Product category intersections (1)

CRUSCOTTO v

e Categorie manuali: promozioni, collezioni piccole

BUY v PRIME

CATEGORIE DI NEGOZI
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Le categorie di negozi consentono di vedere i dati raggruppati per regione, tipo
di negozio o qualsiasi combinazione di negozi

e Categorie automatiche: posizione, regione, negozi aperti e Categorie manuali: frequenza di riassortimento, dimensioni del negozio
ne>:tail CRUSCOTTO v  BUY v nex:tall CRUSCOTTO v  BUY v
Categorie Categorie

Dati Master > Catgeorie Dati Master > Catgeorie

CATEGORIE DI PRODOTTO CATEGORIE DI NEGOZI CATEGORIE DI PRODOTTO CATEGORIE DI NEGOZI
> BI(6) =N > BI(6) =,
. > Brands (7) _=+E > Brands (7) =,
= > Countries (8) _=+E > Countries (8) =,
EEEEEEEEEEEE NN NN NN SN NN SN NN NN NN EEEEEEEEEEE -
FA test 13/07 =, FA test 13/07 =
:  Open Stores = Open Stores =,
SN E NN E NN NN NN EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE " NN NN NN NN EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE,
o - s Deliveries £
Dellvertes o B e e e e e e e e A e A e A e A e e e e -
> Single Stores (124) = > single Stores (124) =N
7 storesize Category (6) = L e e eeeeeeereeeeeeanenens e
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Disporre di categorie di prodotti e di negozi
contesto alla piattaforma

Visualizzazione dati nel dashboard

Vendite vs anno scorso

Zoom 1s 1m 3m 6m YTD 1a Tutmi

32:\
*::N

100

unita Yendute

Esecuzione di scenari fittizi
Trasferimenti tra negozi

Scegli una categoria negozio

nextall

rilevanti aiutera a fornire un

Download di dati rilevanti dalla piattaforma

Blocchi

STATO PRODOTTI FAMIGLIA

Creazione di promozioni

Crea una nuova promozione
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Le categorie manuali possono essere create nella piattaforma

* In “Master data” > “Categorie”, potrai creare delle categorie figlie da riempire in seguito con prodotti o negozi.

* Le categorie sono divise in due gruppi: categorie di prodotti e di negozi. Clicca sul pulsante “Crea categoria” a destra della categoria padre
per creare una nuova categoria al suo interno.

» Scegli il nome della nuova categoria e clicca su “Crea”.

nextall CRUSCOTTO v  BUY v  PRIMEALLOCAZIONI v  RIORDINO v  RIASSORTIMENTO v  TRASFERIMENTI TRA NEGC
Categorie Crea sottocategoria Da tenere in considerazione
Dati Master > Catgeorie smallcollections « Non & possibile creare categorie che non siano
CATEGORIE DI PRODOTTO CATEGORIE DI NEGOZI all'interno di un’altra categoria.
Nome Categoria  E possibile creare nuove categorie solo quando I'icona &

> Comparables (273)

"n
+

in nero, le altre categorie non possono avere nuove

Usa una nomenclatura chiara e facile da categorie al loro interno perché si tratta di categorie di
identificare.

"
+

> Promotions (2)
sola lettura o automatiche.

+

> Families (15)
* | nomi delle categorie possono contenere solo caratteri

> Small collections (1) Crea categoria

n
+
=)

alfanumerici e massimo 100 caratteri.

> Departments (2)

+ * Se si sceglie per una nuova categoria un nome gia
Product Types =, utilizzato si aggiungera automaticamente un suffisso:
> Product category intersections (1) =, (1), (2) etc.
> Promotions (2) =4 CANCELLA
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Si possono creare nuove categorie in gruppo attraverso la pagina di

“Caricamento dati”

* Vai su “Dati giornalieri > Caricamento dati, seleziona I'opzione “Creazione di categorie” e seleziona il file da caricare.

nextall CRUSCOTTO v PRIME ALLOCAZIONI v  RIASSORTIMENTO v

Upload recenti

STATO CARICATO ALLE TIPO NOME DEL FILE

e |l file deve contenere le seguenti colonne:

TRASFERIMENTI TRA NEGOZI v

UTENTE

A A | B c
1 |ParentCategoryName CategoryName Type

2 |Small Collections Be cool - Women Product
3 Small Collections Be cool - Men Product
4 |Small Collections Be cool - Kids Product

Informazioni utili:

e Tutte le categorie create devono avere la prima lettera maiuscola.

DATI GIORNALIERI v

ERRORI

MASTER DATA v

Caricamento dati

Tipolodia dati
I Creazione di categorie I

File

Choose File | New categories BF.csv

INVIA

= ParentCategoryName: nome della categoria manuale che sara la
categoria padre della nuova categoria

= CategoryName : nome della nuova categoria

Type (optional): specificare se si tratta di una categoria di prodotti,

scrivendo “product”, o di negozi, scrivendo “store”.

e Questa funzionalita non permette di creare categorie con lo stesso nome di categorie gia esistenti.
* Non si possono creare categorie che non siano contenute all’interno di un’altra categoria.

nextall
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Compilare le tue categorie di prodotti o negozi e semplice:

e Accedi al menu “Master Data” > Prodotti”
* Nella seguente schermata, clicca su “Assegnare in bulk a una categoria”, inserisci la categoria di prodotti o di negozi e incolla I'’elenco dei

riferimenti di prodotti o codici negozio che fara parte della categoria.

r Prodotti

Negozi

Promozioni

Oggetti della categoria Prodotti

Oggetti della categoria Negozi
Calendari

Visual Merchandiser

nextall

Prodotti
Master Data > Prodotti

Categoria Seleziona Categoria
Prodotto

ACME PRODUCT 03945
100013

ACME PRODUCT 03946
100015

CRUSCOTTO v

PRIME ALLOCAZIONI v

RIASSORTIMENTO v

TRASFERIMENTI TRA NEGOZI v

DOWNLOAD
Famiglia | Seleziona una famiglia Stagione | Seleziona una stagione
Full price Prezzo corrente Soglia di vendita Famiglia Stagione
15.99 15.99 0% PASMINAS Y PANUELOS on2
Bulk Category Assign
15.99 15.99
Product Category
Products
XXX
oy
77777
y

DATI GIORNALIERI v

MASTER DATA v demo@test.co

1| Clicca su “Bulk
category assign”

Assegnare in bulk a una categoria

T L Pe IO TEe

2| Inserisci la categoria di prodotti
desiderata dal menu a discesa e di seguito
inserisci tutti i riferimenti di prodotti separati
da virgole o in righe diverse. Alla fine, clicca
sul pulsante “submit”.
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In piu, e possibile modificare gli elementi contenuti all’interno di una categoria

Andare su Master data > cliccare su “Oggetti della categoria Prodotti/Negozi”
Selezionare una categoria modificabile (manuale)

Usare i filtri per selezionare gli elementi da rimuovere/aggiungere alla categoria
Cliccare a destra su “Salva” per confermare i cambi.

nextall CRUSCOTTO v PRIME ALLOCAZIONI ~  RIASSORTIMENTO v  DATIGIORNALIERI v  MASTER DATA v

Oggetti della categoria Prodotti Prodo

=z nextall CRUSCOTIO ~  BUY(4) v PRIMEALLOCAZIONI v RIORDINO (&) ~  RIASSORTIMENTO v  TRASFERIMENTITRANEGOZI ¥  DATIGIORNALIERI ¥ MASTERDATA v AMMINISTRATORE v

= FILTRA PER

Oggetti della categoria Prodotti

Seleziona Prodotti

Aggiungi o rimuovi oggetti dalla categoria *Promations - Women *

Seleziona una categoria da modificare

D Oggetti della categoria Prodott
Oggetti della categoria Negozi
Calendar
Visual Merchandiser

Cambi di categoria

ﬁ COATSBJACKETS 72325
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L'ottimizzazione di Trasferimenti tra negozi e un processo che viene
esequito attraverso la piattaforma Nextail.

Si denomina “ottimizzazione” perché apporta la solidita dei nostri
algoritmi alle tue decisioni.
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Per eseguire un’ottimizzazione occorre accedere alla linguetta “Trasferimenti
tra negozi” della piattaforma

=2 NneXtall CRUSCOTTO ~  PRIMEALLOCAZIONI v~  RIASSORTIMENTO »  TRASFERIMENTI TRANEGOZI ~  DATI GIORNALIERI v

KPI reports Esequire ottimizzazione

Esecuzioni passate

Vendite vs anno scorso

Configura un esecuzione settimanale
Zoom 15 1m 3m 6m YTD 1a Tutti

400

200 \

100

unita Vendute

0

6. gen 7.gen 8. gen 9. gen 10. gen
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Uno scenario di trasferimenti tra negozi puo essere lanciato da zero o a partire
da un’esecuzione precedente

(wd O
Creare da zero Esecuzioni Passate
Uno dei modi piti semplici per creare un Sfrutta le selezioni e le configurazioni delle
Trasferimento fra Negozi & quello di partire esecuzioni passate
dall'inizio

Seleziona

e Crea uno scenario da zero selezionando manualmente il perimetro dei trasferimenti tra negozi e i parametri

desiderati.

» Seleziona un’esecuzione precedente per riutilizzare I'antica parametrizzazione.
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Bastano solo 4 passaggi e avrai lanciato il tuo primo scenario dei trasferimenti

tra negozi

Qm

hid
Selezione negozi
Definire i negozi che
parteciperanno allo

scenario dei trasferimenti
tra negozi.

nextall

0

Selezione prodotti

Aggiungere o togliere
prodotti per realizzare il
calcolo.

Configurazione

viaggi

Definire regole per
consentire e/o vietare
determinati viaggi.

© i

Applicazione
parametri

Definire i parametri che
ottimizzano lo scenario
dei trasferimenti tra
negozi.
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Il primo passaggio consiste nel delimitare il perimetro di negozi che verranno

coinvolti nello scenario

Scegli una categoria negozio

Definisci i negozi da includere nel Nuovo Trasferimento fra

Negozi

ith

Categoria negozio

2

sottocategoria

’ .

1| Clicca sul menu a tendina per visualizzare le categorie di negozio disponibili.

ancia un'esecuzione diversa per ogni

4

Seleziona Negozi

Aggiungi o rimuovi oggetti dalla categoria 'A Size Store'

24 SELEZIONATI STORE
Seleziona Tutti

CODICE NOME

ol

ACME STORE 009

" I

ACME STORE 010

- -
(m]

o

ACME STORE 013

-
(m]

a

ACME STORE 014

-
o

@
»

ACME STORE 015

185 STORE DISPONIBILI PER LA SELEZIONE
Seleziona Tutti

CODICE NOME

(=] 924 ACME STORE 001
@ 96 ACME STORE 002
@ 917 ACME STORE 003

Mostra

5 Voci » 1-5di24 » * Prossimo

CITA

GRANADA

VILLALBA

LELIANA

ORIHUELA

BENIDORM

ra| 5 Voci = 1-5di185 = * Prossimo

CITTA

AVILES

BARCELONA

C. DE LLOBREGAT

2|Spunta il riquadro per poter modificare la categoria selezionata nella schermata successiva (Tieni conto che i cambi effettuati qui

modificheranno la categoria reale).
3| Alla fine clicca su “Seleziona”.

4|Se selezioni il riqguadro del punto 2, nella schermata di selezione negozi puoi modificare la categoria selezionando quelle desiderate oppure

tutte quelle mostrate nell’elenco.

nextall
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Una volta selezionato il gruppo di negozi, si possono usare i filtri e i criteri
avanzati per selezionare i migliori prodotti da trasferire

-] nE):tall CRUSCOTTO v  PRIMEALLOCAZIONI v  RIASSORTIMENTO v  TRASFERIMENTITRANEGOZI v  DATI GIORNALIERI v  MASTER DATA v

Trasferimenti tra negozi 1

Aggiungi o rimuovi i prodotti da includere nel calcolo di Trasferimenti fra Negozi

ESPANA - 0 famiglie

— 0 prodotti selezionati

PRODOTTO & PREZZO CORRENTE TAGLIE NEGOZI VENDITE SELL-THROUGH STOCKOUT sTocK SCARSITA DI TAGLIE A MAGAZZINO COPERTURA MAGAZZINO
— 7 prodotti disponibili per la iond * iona Tutto Risultatida 1a 7 su un totale di 7 * Precedente * Successivo
PRODOTTO A PREZZO CORRENTE TAGLIE NEGOZI VENDITE SELL-THROUGH STOCKOUT STOCK SCARSITA DI TAGLIE A MAGAZZINO COPERTURZ
181203
o ’ ACME PRODUCT 01503 3599 € 3 110 25 93 % 25 % 61 31% 11s
FALDAS - OIS
L 182414
(5] . ACME PRODUCT 02621 44,90 € 5 151 &7 92 5% 65% 128 100% 00s
FALDAS - OI6
182584
=] ACME PRODUCT 02784 29,99¢€ 3 68 53 89% 27% 223 100 % 0.0s
FALDAS - OI6
183026
[m] ﬁ ACME PRODUCT 03157 39,99 € 6 56 134 79 % 59 % 178 100 % 00s
FALDAS - OI6
183043
o . ACME PRODUCT 03212 3999 € 4 76 92 76 % 49 % 183 100 % 00s
FALDAS - OI6
183157
(5] w ACME PRODUCT 03314 44.90€ 4 94 55 53 36% 348 100% 00s
\ FALDAS - OI6
183168
=] ACMEPRODUCT 03324 39,99¢€ 2 60 55 78% 27% 83 100 % 0.0s
FALDAS - OI6

Note: Se calcoli un nuovo scenario da una “Esecuzione Passata”, troverai i nuovi prodotti che soddisfano i filtri.

nextall

Fileri
Seleziona i criteri per filtrare la
selezione dei prodorti

Inizia selezionando aimeno un filtro
prodotto. Poi, restringi Ia ricerca con i
“Criteri Avanzati”

PRODOTTO

Selecct a category
Sections

Cerca

SCOPE DEL TRASFERIMENTO FRA NEGOZI
Magazzino

Magazzino

CRITERI AVANZATL

Sell-through 3=
[}

Percentuale di stockout % =

Unita di stock >

Scarsita di taglie a magazzino >

Copertura del magazzine (settimane) <

Prezzo Minimo Prezzo Massimo

Nessunh € Nessunh €

1| Criteri che incideranno sulla selezione
dei prodotti:
* Sell-through (%)
*  Percentuale di stockout (%)
* Unita di stock
* Scarsita taglie in magazzino
(%)
* Copertura magazzino
(settimane)
*  Filtro di prezzo

2|Seleziona i prodotti

3| Clicca su “Continua” per passare alla
seguente schermata
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| criteri avanzati consentono di selezionare i prodotti piu adeguati ad essere
trasferiti da un negozio all’altro

1| Criteri della rete di negozi
CRITERI AVANZATI * Sell-through: indica la percentuale di successo di un prodotto nei negozi inclusi nel

1 P o o - 1 1
Sellthrough % > trasferimento tra negozi.

* Percentuale di stockout (%): media delle taglie mancanti per negozio nei negozi inclusi nel

trasferimento tra negozi. Di solito, una percentuale piu alta indica prodotti per cui i negozi con
un’elevata rotazione mostrano una maggiore mancanza di taglie.

Percentuale di stockout % =

20

Unita di stock = * Unita di stock: unita che rimangono in stock nei negozi inclusi nel trasferimento. Un valore piu

20 alto evita di includere quei prodotti per cui l'impatto nelle vendite potenziali

2 _ i dell’ottimizzazione del trasferimento tra negozi € minore.
scarsita di taglie a magazzino =

20 2| Criteri di magazzino

* Scarsita di magazzino (%): percentuale di taglie che mancano in magazzino. Una percentuale

Copertura del magazzino (settimane) < N o . . L . . .
piu alta indica minori possibilita di rifornimento nei negozi.

2

I e e e e e === = = = = = 4 . . . . . . : ;
rPTEZ;OﬁiJm; = Tprezro Massimo 1 * Copertura di magazzino (settimane): numero di settimane che si spera duri lo stock di
I | Nesunv € eeein - : magazzino tenendo conto della rotazione attuale dei prodotti.
| d

3| Filtro di Prezzo: definisci un prezzo minimo e/o massimo, creando un intervallo (selezione prezzo
minimo e massimo)
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Nel terzo passaggio si definiscono apposite regole per consentire e/o vietare
determinati viaggi

1| Usa ogni menu a discesa per selezionare il negozio di origine e quello

Configura i Viaggi A 4 di destmazpng pe.r ogni waggm. Per aggiungere piu di un viaggio, clicca
su “Aggiungi viaggi consentiti”.

Seleziona le regole per definire i viaggi consentiti

A Size Store « 50 prodotti selezionati « 9 famiglie ° Da Hcategoria negOZi” a ”tutti”
e Da “tutti” a “categoria negozi”
1 — o + Da “categoria negozi A” a “categoria negozi B”
Da A
Tutti i negozi Tutti i negozi iy

Per aggiungere piu di un viaggio, clicca su “Aggiungi viaggi
consentiti”.

Aggiungi Viaggi

Consentiti
2 2| Attiva I'opzione “Svuota lo stock” quando hai bisogno di disfarti di
Svuota lo stock @ tutto lo stock dei prodotti selezionati in un negozio. Assicurati che,
all'interno di “Viaggi consentiti” nel riquadro della categoria negozi “Da”,
g e inserisci il codice del negozio da svuotare.
Da A
@ 3| Puoi vietare l'origine e/ o la destinazione dei tuoi viaggi.

Aggiungi Viaggi “ X o " o
Vietati * Da “categoria negozi” a “tutti

e Da “tutti” a “categoria negozi”
* Da “categoria negozi A” a “categoria negozi B”

4| A fine operazione, clicca su “Continua”.
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Alcuni parametri incideranno sul calcolo della previsione e altri sul processo di

ottimizzazione

Calcola i Trasferimenti tra Negozi

Ottimizza i Trasferimenti tra Negozi. Utilizziamo queste informazioni
per calcolare | migliori trasferimenti per il tuo scenario.

A Size Store » 50 prodotti selezionati = 9 famiglie

® Costo per Viaggio (€) Numero di viagg
150
Peso del Visual Merchandising (%) Soglia di efficienza (%) @
50 o
2 PERIOD! DI PIANIAICAZIONE
Giorni in trasferimento Giorni in Negozio Planning Horizon
+ =
Settimane di studio Stesso peso per tutte le settimane
3
Settimana 1 Settimana 2 Settimana 3
34 33
Previsione da: @ Da oggi all'indietro prima vendita

Applicai blocchi di
riassortimento

Blocco prodotti
recentemente
maovimentati:

Blocco prodotti

recentemente
introdotti:

nextall

pa

33

1| Parametri di ottimizzazione
Parametri che incideranno sull’algoritmo di ottimizzazione:

Costo per viaggio: valore di soglia per la creazione di un
viaggio addizionale.

Peso di visual merchandising (%): livello di importanza che
si da all'immagine del prodotto in negozio. Un coefficiente
piu alto significa un maggior consolidamento di taglie nei
negozi con elevata rotazione e un numero minore di negozi
con set di taglie incompleti.

Numero di viaggi: parametro opzionale che sovrascrive il
numero di viaggi stabilito dall’algoritmo e consente di
introdurre un numero diverso di viaggi.

Soglia di efficienza %): percentuale desiderata
dell’incremento vendite stimato per ogni SKU (in rapporto
al suo prezzo).

2| Periodo di pianificazione
Periodo di tempo che il trasferimento tra negozi coprira:

Giorni in transito
Giorni in negozio
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Le opzioni consentono di aggiungere restrizioni extra ai risultati proposti

Calcola i Trasferimenti tra Negozi

Ottimizza i Trasferimenti tra Negozi. Utilizziamo queste informazioni
per calcolare | migliori trasferimenti per il tuo scenario.

A Size Store » 50 prodotti selezionati = 9 famiglie

® Costo per Viaggio (€) Numero di viagg

150

Peso del Visual Merchandising (%) Soglia di efficienza (%) @

50 o
zon: @
Giorni in trasferimento Giorni in Negozio Planning Horizon
+ = pra

Settimane di studio Stesso peso per tutte le settimane

3
Settimana 1 Settimana 2 Settimana 3

34 33 33
Previsione da: @ Da oggi all'indietro prima vendita

Applicai blocchi di
riassortimento:
Blocco prodotti
recentemente

maovimentati:

Blocco prodotti

recentemente
introdotti:

nextall

3| Parametri di previsione
Parametri che incideranno sul calcolo della previsione.

4| Opzioni

Settimane di studio: numero di settimane usato per calcolare la
previsione.
Peso per settimana: importanza (peso) che si vuole dare a ogni
settimana.

Consentono di aggiungere restrizioni extra ai risultati:

Inizio della previsione: consente di calcolare la previsione a partire
dall’ultimo periodo disponibile (prima della giornata attuale) o a
partire dalla prima vendita.

Applicare blocco di riassortimento: vietare trasferimenti di prodotti in
base al layout del negozio.

Bloccare prodotti trasferiti di recente: vietare i trasferimenti di
prodotti inclusi nei trasferimenti tra negozi eseguiti nella settimana

IIX"

Bloccare prodotti introdotti di recente: vietare i trasferimenti di
prodotti assegnati di recente.
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| risultati dell’ottimizzazione si possono controllare mediante I'opzione
“Esecuzioni passate” del menu “Trasferimenti tra negozi”

1| Seleziona “Esecuzioni passate” dal menu “Trasferimenti tra negozi”:

=% Ne >(ta |I CRUSCOTTO v PRIME ALLOCAZIONI v RIASSORTIMENTO v TRASFERIMENTI TRA NEGOZI v DATI GIORNALIERI

Eseguire ottimizzazione

KPI reports

Esecuzioni passate

Vendite vs anno scorso 12 unit.
Configura un esecuzione settimanale

Zoom 1s Tm 3m 6&6m YID 1a Tutti

400

2| Seleziona dall’elenco 'esecuzione desiderata e clicca sulla lente di ingrandimento per visualizzarla nei dettagli:

ID STATO DATA UTENTE NEGOZI PRODOTTI TRASFERIMENTI VIAGGI/UNITA' ESI @ ESI PER UNITA @
@ 2855 28 nov 2019, 14:26:24 (UTC) fiorella@nextail.co SPAIN (15) 3 51 /296 58.756 € 199 € E.\
® 2763 Submitted 30 set 2019, 14:23:33 (UTC) vicente@nextail.co Countries (92) 2 171 /111 202.065 € 182 € II:T' |
® 2761 25 set 2019, 10:18:38 (UTC) elena.solsona@nextail.co Countries (92) 2 169 / 1108 202.027 € 182 € E.\
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Una volta terminato il calcolo, accederai a una schermata con i trasferimenti
specifici proposti da Nextail

7 4

Scenario 2609 INCREMENTO VENDITE ATTESO 1
6 9 mag 2019 - vicente@nextail.co @ A 167.797 € ® Controlla trasferimenti

Stato Valore approssimative amod

NEGOZI PRODOTTI SKUS UNITA VIAGGI ~ UNITA PER VIAGGIO  VIAGGI PER NEGOZIO estperviacelo O estperunmma RISLILTATT
2(|® o 2 12 1.044 159 6 1,8 S| 1.055¢ 161 € 5 | o Rigeneraifiles 1 Download
3 PRODOTTI NEGOZI VIAGGI
* Riempito Max Totale
PRODOTTO UNITA PREZZO CORRENTE SCONTO A T YN DITE AUMENTO DELLE VENDITE PER NEGOZI Totale 91
New A-03103021 empi
ﬂ1 DEMO DRESS 05 380 460 € 4 90078 € a27E w M st
New A-03301041 i €7 T
% DEMO DRESS 07 664 400 € A 77719€ L 117€ P—" pito 67 Ma 2l

1| Incremento vendite atteso se le unita si trasferiscono come proposto e la previsione delle vendite & precisa.

2| Riassunto: numero totale di negozi, prodotti, unita inviate, numero di viaggi, unita inviate per viaggio e incremento stimato delle vendite
per viaggio/per unita.

3| Linguette “Prodotti” / “Negozi” / “Viaggi”: seleziona ogni linguetta per vederne i dettagli.

4| Clicca su “Controlla trasferimenti” per vedere i risultati nei dettagli a livello di prodotto.

5| Scarica e rigenera il file dei risultati per rivederlo su Excel.

6| Cambiare lo stato dello scenario a “Selezionato”, “Rivisto” o “Approvato” per rendere visibile il livello di revisione.
7| Per eseguire lo scenario, clicca sul pulsante “Invia ai negozi”.
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La linguetta “Prodotti” contiene informazioni su ogni prodotto; unita, prezzo,
incremento vendite e numero di negozi ai quali si trasferiscono i prodotti

PRODOTTI NEGOZI VIAGGI
* Riempito M ax Totale
PRODOTTO UNITA  PREZZO CORRENTE  sconto  AUMENFO DI v&g"m“ AUMENTO DELLE VENDITE PER NEGOZI Totale 91
ﬁ 22:1531057;0;; 380 460 € A 90.078 € a 237€ F?_ie”'nim _ Ve
% EEL;B@?QS”;‘; 664 400 € A TIT19€ a 117€ F%—ie”'m':' - Ve

* Quisi possono rivedere tutti i prodotti coinvolti nel trasferimento.
* Unita del prodotto in questione proposte per il trasferimento, prezzo attuale e incremento vendite stimato totale per prodotto e per

unita.
*  “Negozi di destinazione” si riferisce ai negozi che hanno partecipato al trasferimento di un prodotto, tra tutti i negozi della categoria
negozi selezionata.
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Accedi ai dettagli di ogni viaggio e effettua le rettifiche necessarie

DEMO SHIRT 10

1

Visualizza i KPI dei prodotti »

INCREMENTO VENDITE ATTESO (D

A 1.914€

Rimuovere il prodotro |+

Ripristina originale

Controlla i trasferimenti tra i negozi per questo prodotto

10

5
[

Controlla i trasferimenti

ADQO7 = ACME STORE 0007 AD010

10

iilann |

001 002 003 004 005 006 007

* ACME STORE 0010

l/llﬂu.

001 002 003 04 005 006 DO

Controlla i trasferimenti (=}

ADOS3 » ACME STORE 0053

0

- l .
- . W o..
001 002 003 004 DOS 006 007

Controlla i trasferimenti (=]

nextall

ADD31 * ACME STORE 0031

mEnfioln

001 002 003 004 005 006 D07

Controlla i trasferimenti B

A0007 « ACME STORE 0007

Modifica il numero di unita in ciascun
trasferimento o crea un nuovo
trasferimento, se necessario.

001 TRASFERIMENTI DI TAGLIA

[ » ey

Cerca per codice negozio

[E] 0031 - ACVE STORE 0031 -
D053 - ACME STORE 0053
ADOGA - ACME STORE 0069

ADOY2 - ACME STORE 0072 hd

2 4 ADO10 * ACME STORE D010

002 TRASFERIMENTI DI TAGLIA
2 » ADD31 = ACME STORE 0031
>
005 TRASFERIMENTI DI TAGLIA

>

006 TRASFERIMENTI DI TAGLIA

>

007 TRASFERIMENTI DI TAGLIA

>

CANCELLA

1| Elimina questo prodotto dallo scenario.
2| Ripristina tutti i trasferimenti originari.
3| Dopo aver selezionato un negozio, disponiamo di
sezioni in base al rapporto con il negozio selezionato:

®* Negozi con viaggi programmati per questo prodotto.

Sul pannello di destra si trova I'opzione per
modificare le unita.

®* Negozi con viaggi per altri prodotti.

4| Modifica delle unita del negozio selezionato

° Elimina o aumenta le unita, usando i comandi o
direttamente dal campo numerico.
Unita in verde: se ricevono unita
Unita in grigio: se inviano unita

® Clicca sull’icona del cestino per eliminare il
trasferimento taglie, lasciandole tutte a 0.

5| Forza nuovi trasferimenti con unita non trasferite

® Crea un nuovo viaggio aprendo I'elenco a discesa.
L'icona verde accanto al nome del negozio significa
che non vi sono costi extra in quanto ha un altro
trasferimento di prodotti.

®* Questa opzione non puo utilizzarsi per taglie con
unita in arrivo.
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Nella linguetta “Negozi”, puoi vedere un riassunto dei viaggi, dei prodotti e
delle unita inviate e ricevute per ogni negozio incluso nello scenario

PRODOTTI NEGOZI IAGEI
IMN ENTRATA IM USCITA
NEGOZIO & VIAGGI PRODOTTI UNITA VIAGGI PRODOTTI UNITA
ADODY - ACME STORE 0007 2 2 32
ADOO2 - ACME STORE 0002 1 1 2 a 2
ADODA - ACME STORE 0004 4 2 24

Spunta la casella di un negozio per visualizzare i prodotti nei dettagli:

* In entrata: numero di viaggi, prodotti e unita che un determinato negozio riceve da altri negozi.
* In uscita: numero di viaggi, prodotti e unita che un determinato negozio invia a altri negozi.

Puoi usare questa pagina per monitorare le liste di prodotti in entrata e in uscita di ogni negozio, e anche per verificare se un determinato
negozio solo ricevera o inviera unita (nel caso fosse stata introdotta una restrizione).
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Nella linguetta “Viaggi” puoi vedere un riassunto di ogni viaggio (negozio di origine e negozio di
destinazione), numero di unita inviate e il valore dell’incremento vendite stimato

PRODOTTI NEGOZI VIAGGI
Viaggi
ORIGINE DESTINAZIONE UNITA INCREMENTO VENDITE ATTESO () ¥
A0067 - ACME STORE 0067 A0084 - ACME STORE 0084 32 4 6645€ 10}
A0002 - ACME STORE 0002 ABOEQ acwsE cTADE anga 22 + 6.356 €
Si prega di confermare |'azione
A0083 - ACME STORE 0083 1 5.900 €

La rimozione di un viaggio non pud essere annullata. Sei sicuro di voler

continuare?

Clicca sul cestino per eliminare completamente un viaggio. Prima, assicurati che stai eliminando il viaggio giusto in quanto una volta
eliminato, I'azione non si puo annullare.

Puoi vedere quanto valore presuppone ogni viaggio in termini di incremento vendite e quali viaggi includeranno piu unita, e controllare che
non compaiano viaggi non desiderati.
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Scarica i risultati per rivedere i trasferimenti e i dettagli delle unita che si
ricevono e si inviano

A B C D F H J

1 _ProdRefereiF'rodName Size Sizeld SourceStoreCode |SourceStore DestinationStoreCode| Destination$ Price

2 182327 ACME PRO'48 48 "152 ACME STOI153 ACME STO| 1 39,99

3 182501 ACME PRO M ’1003 "152 ACME STOM53 ACME STO| 1 7.99

4 182452 ACME PRO S ’1002 "152 ACME STO158 ACME STO| 1 29,99

5 182492  ACME PRO'36 36 152 ACME STO158 ACME STO! 1 29,99

6 (182492  ACME PRO38 38 152 ACME STO158 ACME STO! 1 29,99

7 182500 ACME PRO L ’1004 "152 ACME STO58 ACME STO| 1 59,9

8 182644 ACME PRO L "1004 "152 ACME STOM58 ACME STO| 1 59,9

| Movements | Details @ P

A | B | . D | E | F H I J K L
1 |ProdReferet ProdName Size Sizeld StoreCode StoreName |Quantitylnitial QuantityUnitsSent  QuantityUnitsReceived QuantityFinaIStock|Quantity| Price
2 1182285 ACME PRCS 1002 152 ACME STO| 1 1 0 0 0,1964 39,99
3 182285 ACME PRCM 1003 152 ACME STO| 2 2 0 0 0,2531 39,99
4 182285 ACME PRCL 1004 152 ACME STO| 0 0 0 0 0,2169 39,99
5 (182285 ACME PRCXL 1005 152 ACME STO| 0 0 0 0 0,1286 39,99
6 182286 ACME PRCS 1002 152 ACME STO| 1 0 0 1 02069 22,99
7 182286 ACME PRCM 1003 152 ACME STO| 2 1 0 1 0,3484 22,99
8 182286 ACME PRCL 1004 152 ACME STO| 1 0 0 1 0,3333 22,99

| Movements ©)

nextall



L’'opzione “Rigenera i files” ti permette di aggiornare le ultime modifiche
effettuate nello scenario

Risultati Store Transfer

Scenario 2609 INCREMENTO VENDITE ATTESO
9 mag 2019 - vicente@nextail.co S A 167.797 € 0} Invia ai negozi Controlla trasferimenti
NEGOZI ~PRODOTTI SKUS UNITA VIAGEI  UNITA PER VIAGGIO  VIAGGI PER NEGOZIO estPERVIAGGI0 @  EestperunitA D RISULTATI
Mlo 2 12 1.044 [“[159 6 1.8 S 1.055¢ 161 € & Rigenera ifiles & Download

Seleziona l'opzione “Rigenera i files” soltanto se hai realizzato modifiche su “Rivedi Trasferimenti”; cosi i documenti si aggiorneranno prima
del loro download. In caso contrario, non verranno aggiornati.
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Dopo aver rivisto attentamente lo scenario e aver effettuato le opportune
modifiche, e il momento di eseguirlo

Risultati Store Transfer

Scenarlo 2609 INCREMENTO VENDITE ATTESO

9 mag 2019 » vicente@nextail.co
Stato

NEGOZI PRODOTTI SKUS UNITA

Bl 2 12 1.044

A 167.797 €

VIAGGI

< | 159

O]

Si prega di confermare |'azione

Questo processo fara rigenerare i file e inviare le lettere di vettura ai rispettivi

negozi.

& possibile che dei negozi siano stati svuotati di alcuni prodotti, dunque si possono

bloccare per future esecuzioni.

si desidera procedere?

RISULTATI

U Rigenera i files % Download

m INVIA E BLOCCA ANNULLA
®  Perinviare lo scenario, clicca prima sul pulsante “Invia ai negozi”.
® |l pulsante “Invia e blocca” (opzione consigliata) inviera le waybills ai negozi e applichera blocchi a ogni combinazione negozio-prodotto che sia stata

completamente svuotata. In questo modo, non si potranno includere in futuri rifornimenti o trasferimenti tra negozi.

nextall
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Il grado di implementazione di ogni esecuzione puo essere monitorato, a
esecuzione gia avvenuta, nella schermata “Implementazione”

=% ney:tall

Scenario 16196 INCREMENTO VENDITE ATTESO

27 mag 2019 - pedro@nextail.co @ A 36117 € 6]

Inviato Valore approssimativo dovuto a modifiche

PRODOTTI NEGOZI VIAGGI INCREMENTO VENDITE ATTESO IMPLEMENTAZIONE AUMENTO EFFETTIVO DELLE VENDITE
Riepilogo
Giorni dall'invio: 227
. ] . ]
% %

88 47 | 53 63

Tutti i viaggi
53 viaggi
DA
L ] ES CIERRE MLL MALAGA LARIOS
L ] ES CIERRE MLL BADA]OZ GUADIANA
L ] ES CIERRE MLL MADRID PLAZA.NO

nextall

A

ES CIERRE STR OURENSE RUA PASE

ES STR OVIEDO PELAYO

ES FCH MADRID VILLALBA

INCREMENTO VENDITE
ATTESO

a 1455€

4 1.306€

a1292€

1.753 | 2

Tutti i negozi
53 negozi
NEGOZIO

° ES STR ELEJIDO
BOULEVARD

ES STR UBEDA
OBISPO.COBOS

63 *

MITTENTE

25 [ 81 UNITA
L ]

34 98 UNITA
O

1l

Ricalcola il Punteggio Controlla trasferimenti

54.162 € | gs519¢

RICEVENTE
S NESSUNA UNITA SPOSTATA

34% NESSUNA UNITA SPOSTATA
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Una volta inviato ai negozi lo scenario, il calcolo dell'aumento delle vendite effettive inizia a
essere monitorato durante il periodo di trasferimento e |I'periodo di pianificazione

PRODOTTI NEGOZI VIAGGI IMPLEMENTAZIONE

ESI

Calcolato su un planning horizon di 14 giorn

ESI AGGIUSTATO SENZA APPLICARE REGOLE VISIVE

4.219€
ESI AGGIUSTATO AL TASSO DI IMPLEMENTAZIONE
5911 €

ESI ORIGINALE
11.899 €

Venduto dal trasferito

Misurato su 13 giorni dopo I'esecuzione

SUGGERITO

511

AUMENTO EFFETTIVO DELLE VENDITE

66%

TRASFERITO

341

Aumento effettivo delle vendite Recalculate

5 nowvembre 2019 - 18 novembre 2013 = 67% trasferito

AUMENTO EFFETTIVO DELLE VENDITE

2.606 €

Incremento grazie al trasferimento  — Vendite

- Data di esecuzione

= Punto di inflessione

UNITA  VALORE

Solo trasferito

Unita residue

UNITA  VALORE Misurato su 13 giorni dopo I'esecuzione
24%\ 100%
VENDUTO DAL PRIMA DEL
TRASFERITO TRASFERIMENTO
83 1947

CORRETTO

505

3%

VENDUTO

73

La linea blu rappresenta le vendite reali, mentre I'area in giallo I'Incremento di Vendite generato dai trasferimenti. L'area in bianco indica le

nextall

vendite stimate in assenza di ST.
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L'impatto generato si denomina Incremento effettivo delle vendite (ASI), che e pari
alla differenza tra le unita vendute tra quelle trasferite e le vendite perse

Aumento effettivo delle vendite

- L

1 AUMENTO EFFETTIVO DELLE VENDITE oo trasert
2606 € olo trasferite
Incremento grazie al trasferimento — Vendite -~ Data di esecuzione  --- Punto di inflessione
Incremento effettivo vendite (ASI): Il calcolo delle vendite stimate senza i trasferimenti tra negozi ha 2 possibilita:

®  Se c’e stock disponibile nel negozio, si utilizzano le vendite reali di quel negozio.
ASI = Vendite Reali - Stima delle vendite senza trasferimento P & g 8

®  Levendite reali rappresentano le unita vendute tra quelle movimentate. °
®  Lastima delle vendite senza trasferimento fa riferimento alle vendite perse nei
negozi invianti, che si ritrovano con stock ridotto o stock esaurito.
®  Lachiave per misurare I'impatto di un trasferimento tra negozi (ST) e stimare
come sarebbero andate le vendite se il trasferimento non fosse stato
implementato.

Se il negozio ha esaurito le scorte, si usa la previsione giornaliera per stimare le
vendite perse giornaliere e si moltiplica questo valore per il numero di giorni senza
stock. Il limite di queste vendite perse giornaliere e lo stock che si & trasferito dal
negozio in questione (le vendite non possono essere superiori allo stock iniziale).
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Uno degli indicatori iniziali per valutare la ripercussione di un trasferimento e il
rapporto tra unita vendute e unita trasferite

UNITA  VALORE

669% ZD

SUGGERITO TRASFERITO VENDUTO DAL

TRASFERITO
511 341 83

2 Venduto dal trasferito

Flusso di unita Unita vendute tra quelle trasferite

* Questo parametro si calcola applicando la logica FIFO (First
In First Out), ossia, le unita che erano gia in stock verranno
vendute per prime. Una volta vendute queste, si
venderanno anche le unita trasferite.

* Unita vendute tra quelle trasferite (*) = vendite totali —
stock iniziale (nella data dell’esecuzione).

* ASl st Venduto dal trasferito: I’ASI aumenta quando
vengono vendute le unita trasferite, e cala quando i negozi
mittenti incorrono in stock out a causa dello ST.

* Suggerito: unita che Nextail suggerisce di trasferire.
(511 unita)

* Trasferito: unita effettivamente trasferite dai negozi.
(341 unita)

* Venduto dal trasferito: Unita trasferite che sono state
vendute* nei negozi di destinazione. (83 unita delle 341
totali, un 24%)

(*) Limitate allo stock realmente ricevuto. In guesto modo si garantisce che non vengano contate piu unita qualora il negozio riceva piu prodotti di quelli proposti.
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Grazie alle unita ricevute, i negozi possono vendere unita che prima non avevano in stock, visto che

adesso dispongono di set di taglie completi (o quasi)

3 Unita residue

giorni dopo I'esecuzione

PRIMA DEL
TRASFERIMENTO

1947
Prima Dopo
0010013 = MALAGA ] 0010013 = MALAGA
.m:;.-. 5.5 al stoch :.; ast 16.5 al stock
10 10
- a i n
i) — '} —
o0z 003 D04 002 003 D04
Show details Show details

3%

VENDUTO

73

Leftover venduti

*  Prima del trasferimento: unita sparse che non venivano
esposte in negozio poiché non conformi alle regole di visual.

* Corrette: unita che hanno completato la curva taglia
permettendo di raggiungere i minimi espositivi

* Venduti: numero di leftover corretti dallo ST che sono stati
venduti. (per es. 73 leftover venduti, un 3% delle 1.947 unita
trasferite).

Il negozio riceve unita da altri negozi, potendo cosi completare il set di taglie, mostrare il prodotto e venderlo.

nextall
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Dopo aver inviato lo scenario, il calcolo dell’ESI viene aggiustato per i prezzi reale, il
livello di implementazione ed escludendo |'effetto dell’aggiustamento dei leftover

ESI AGGIUSTATO SEMZA APPLICARE REGOLE VISIVE

4219¢€

ESI AGGIUSTATO AL TASSO DI IMPLEMENTAZIONE
5911 €

ESI ORIGIMALE
11.859 €

Nextail rappresenta con un funnel invertito la scomposizione dell’ESI, in modo da permettere di confrontare in modo piu accurato questa
metrica rispetto all’ASI. Qui di seguito il dettaglio delle diverse voci:

* ESliniziale: Calcolo iniziale dell’ESI quando lo scenario & stato calcolato.

* ESI corretto per la % di implementazione: prendiamo in considerazione soltanto le unita che sono state effettivamente movimentate

* ESI corretto senza regole espositive: escludiamo dal calcolo dell’ESI I'impatto del consolidamento dei leftover. Siccome queste unita
erano gia in negozio, non vengono incluse nel calcolo dell’ASlI.
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Come si e visto nell’ultima sessione, su Nextail esistono vari parametri
personalizzabili che incidono sugli scenari dei trasferimenti tra negozi

Fattori su cui puo influire I'utente Fattori su cui puo influire I'utente
per la previsione della domanda nell’ottimizzazione globale

(7\ Vendite settimane precedenti * @ Configurazione viaggi (restrizioni) *
flol  Peso delle settimane * @ Regole visive

mt _ I L e

Orizzonte temporale * Zl6]  Minimi espositivi

@ Promozioni Qg Blocchi

Prodotti introdotti di recente *

Soglia di efficienza *

Costi *

l_-H-. Prodotti trasferiti di recente *
B
5

Altre condizioni *

* Questo parametro si pud modificare mentre si lancia lo scenario di trasferimenti tra negozi.
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Vi sono diverse possibilita per caricare i dati introdotti, oltre alla pagina di
parametrizzazione (Step 4)

Direttamente nella piattaforma
Per singoli prodotti o a livello di negozio/ categoria di
prodotto

Caricamenti dati
Mediante I"'upload di un file Excel

Attraverso il team di servizi Nextail
Attualmente, alcuni dati possono essere caricati
soltanto dal team Nextail
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Piattaforma

Direttamente nella piattaforma

Previsione della domanda:
*  Promozioni

Ottimizzazioni globali:
* Regole visive

* Minimi espositivi

* Blocchi
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Piattaforma

Su Nextail, le promozioni vengono definite come sconti nel punto
vendita.

Tuttavia, nella nostra piattaforma si puo utilizzare la funzionalita

“Promozioni” per cogliere l'attivita attorno a eventi non ricorrenti o
mobili.
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Piattaforma

Nel sistema si possono configurare promozioni per cogliere |'effetto di eventi
non ricorrenti sulla domanda

IN CORSO FUTURO TERMINATO

Sales AW16 Sales AW16 Outlets Black Friday Own Stores

Periodo da 26 dic a 9 gen, 2017 Periodo da 26 dic a 9 gen, 2017 Periodo da 24 nov a 28 nov, 2016
206 negoz 2754 prodott 7 negozi 1700 prodotti 39 negozi 2754 prodotti

1,83 2,32 3,06

COEFF. EFFETTIVO COEFF. EFFETTIVO COEFF. EFFETTIVO

Black Friday Department Stores MSS AW16 Sales 5516

Periodo da 24 nov a 28 nov, 2016 Periodo da 22 set a 16 ott, 2016 Periodo da 23 giu a 18 lug, 2016
163 negoz 3266 prodott 206 neqozi 40 prodotti 190 negozi 873 prodotti

2,92 2,23 1,65
COEFF. EFFETTIVO COEFF. EFFETTIVO COEFF. EFFETTIVO

L'incremento delle vendite previsto per via della promozione verra considerato al momento di calcolare la previsione della domanda.
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Piattaforma

Le promozioni si possono creare manualmente per un periodo di promozione

prestabilito

1| Accedi al menu “Master Data” > Promozioni”.

2| Clicca su “Nuova promozione” per creare una nuova promozione.

3| Configura la nuova promozione inserendo i dati necessari.

MASTER DATA v

Prodotti

Negozi

1 Promozioni

Oggetti della categoria Prodotti
Oggetti della categoria Negozi
Calendari

Visual Merchandiser

nextall

Panoramica delle promozioni

Seleziona le promozioni disponibili per la tua rete di negozi e prodotti

Riguarda ogni data fra e

IN COR50 FUTURO TERMINATO

Sales in Barcelona

Periodo da 26 mar a 15 apr, 2020

91 negoz 11 prodott

COEFF. EFFETTIVO

MNuova Promozione

Cerca Q per nome

Black Friday 50%

Periodo da 28 nov

91 negoz

COEFF. EFFETTIVO

a 30 nov, 2019

11 prodott

Crea una nuova promozione

Nome della Promozione *

Categoria negozio *

Categoria negozio

Categoria prodotto *

Categoria prodotto

Da* ax
Promozione simile

Promozione simile
Coefficiente di promozione * @
Tipo di promozione *

Altro

Caratteristiche della promozione

CANCELLA
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Piattaforma

Al momento di configurare una promozione, occorre inserire vari dati

Crea una nuova promozione

* Nome della promozione: nome specifico che desideriamo usare per salvare i dati della promozione.

MNome della Promozione *

* Categoria negozio: selezione di negozi sui quali incide la promozione.

Categoria negozio *
Categoria negozio

* Categoria prodotto: selezione di prodotti sui quali incide la promozione.

Categoria prodotto *
Categoria prodotto

* Periodo: data di inizio e fine della promozione nei negozi.

Da * P

e * Promozione simile: elenco di promozioni precedenti salvate, tra cui & possibile selezionare quella piu
ToMmoZIone simile
Promazione simile simile alla promozione futura.

Coefficiente di promozione * (@

* Coefficiente di promozione: aumento delle vendite previsto grazie alla promozione. Per esempio, un

T coefficiente di 1,5 significa che prevediamo un 50% di domanda extra grazie all’effetto della

- promozione. Alla fine di ogni promozione, si calcola e salva il coefficiente reale. Per difetto, si applica il
coefficiente reale della promozione simile precedente gia selezionata, tuttavia si pud sovrascrivere e
cambiare per uno che si ritiene pit in linea con la nuova promozione.

Caratteristiche della promozione

* Caratteristiche della promozione: descrizione della promozione.
CAMNCELLA
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Piattaforma

Le future promozioni si possono eliminare o modificare facilmente; mentre

qguelle gia in corso, si possono soltanto eliminare

nex:tail

Panoramica delle promozioni
Seleziona le promozioni disponibili per la tua rete di negozi e prodotti

IN CORS0 FUTURO

CRUSCOTTO » PRIME ALLOCAZTONIL

Promotion_1

nextall

Modificare Promozione

Mome della Promozione *

Prometion_1

Categoria negozio *

Categoria prodotto *

Da * A

2019-12-23 2019-12-29

Promozione simile

x MSS AWIG

Coefficiente di promozione * @

Tipo di promozione *

Altro

Caratteristiche della promozione

Promation December

CANCELLA
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Piattaforma

Direttamente nella piattaforma

Previsione della domanda:
e Promozioni

Ottimizzazioni globali:
* Regole visive

* Minimi espositivi

* Blocchi
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Piattaforma

Puoi visualizzare i valori delle regole espositive a livello di categoria prodotto e
negozio

1| Vai su Master Data -> Regole Visive
2| Seleziona il tab Riassortimento
3| Scarica le informazioni in un file excel per effettuare modifiche manuali e ricaricalo su Nextail tramite la pagina Caricamento Dati.

MASTER DATA v ne>:tail CRUSCOTTO v  PRIMEALLOCAZIONI »  RIASSORTIMENTO »  TRASFERIMENTITRANEGOZI ~  DATIGIORNALIERI ~  MASTER DATA v

Prodotti 3
RIASSORTIMENTO PRIMA ALLOCAZIONE DOWNLOAD
Negozi
Categoria negozio Categoria prodotto % minima di taglie Unita minime per prodotto Unita minime rispetto al # di taglie
Promozioni
All Except Weh Families 60% 4 -100
Oggetti della categoria Prodotti
Type A Dresses - Casual 50% 7 -100
Oggetti della categoria Negozi
. Type A Dresses - Maxi 50% 7 -100
Calendari w
Visual Merchandiser Type A Shorts 50% 8 -100

Minimo Espositivo

1 Regole visive
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Piattaforma

Direttamente nella piattaforma

Previsione della domanda:
e Promozioni

Ottimizzazioni globali:
* Regole visive

*  Minimi espositivi
* Blocchi
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Piattaforma

| minimi espositivi per prodotto-negozio e per modulo possono essere
facilmente elencati per verificarne la configurazione

1| Vai a Master Data -> Minimi Espositivi, seleziona dall’elenco Riassortimento o Prima Allocazione
2| Applica una categoria di prodotto e / o un filtro di categoria negozio per aiutarti a restringere i risultati
3| Scarica i dati in un file Excel per modificarli e caricarli nella pagina “Dati giornalieri -> Caricamento dati”. Importante: | file scaricati sono

limitati alle prime 1.000.000 di righe

MASTER DATA

Prodotti 2

ne>tall

CRUSCOTTO ~

Minimo Espositivo
Master Data = Minimo Espositivo

PRIME ALLOCAZIONI ~

RIASSORTIMENTO ~

TRASFERIMENTI TRA NEGOZT ~

DATI GIORNALIERT

MASTER DATA v

3

DOWNLOAD

Negozi I

Categoria negozio

Seleziona Categoria

Categoria prodotto

Seleziona Categoria

Promozioni

Oggetti della categoria Prodotti
Oggetti della categoria Negozi
Calendari

1 Visual Merchandiser

Minimo Espositivo

nextall

RIASSORTIMENTO PRIMA ALLOCAZIONE

Codice Negozio

1M

m

10

1M

m

1M

Referenza prodotto

179529

179330

179531

178533

179340

178545

Referenza sku

1795290

1795300

179531U

179533V

1795400

17954540

Sku barcode

B433900338966

B4339003385973

B432000338980

8433900339000

B433900339550

B4332900340143

Stock minimo

2

z

2

Forzare

false

false

false

false

false

false
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Piattaforma

Direttamente nella piattaforma

Previsione della domanda:
e Promozioni

Ottimizzazioni globali:
* Regole visive

* Minimi espositivi

* Blocchi
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Piattaforma

Il blocco/sblocco di prodotti si pud modificare direttamente per determinate
combinazioni di prodotto e negozi su “Visual Merchandiser”

1| Accedi al menu “Master Data” > Visual Merchandiser”.
2| Spunta i prodotti che desideri bloccare affinché non vengano inviati a un determinato negozio (o che desideri sbloccare).

3| Salva le modifiche cliccando sul pulsante “Blocca” (oppure Sblocca).

x neytall CRUSCOTTO ~  PRIMEALLOCAZIONI v  RIASSORTIMENTO v~  TRASFERIMENTITRANEGOZI v~  DATIGIORNALIERI ~  MASTER DATA v

Prodotti . -
Visual Merchandiser
Negozi
Promozioni Bl h
occni L] Edizione Massiva
Oggetti della categoria Prodotti 1.012 Prodotti
Oggetti della categoria Negozi
3 Blocca Shlocca Mostra | 100 1-100di1.012 < >
Calendari
Visual Merchandiser STATO PRODOTTI FAMIGLIA NEGOZIO STOCK COMMERCIALE PRIMA DATA DISPONIBILE
-———
2 1 ® | A-02503021 DRESSES AD001 - ACME STORE 0001 1 17 dic 2016
! I
1 ® I A-02503021 DRESSES A0002 - ACME STORE 0002 3 22 dic 2016
! |
1 ® | A-02503021 DRESSES A0003 - ACME STORE 0003 0 31 dic 2016

s Un punto verde significa che il
prodotto non & bloccato per

® quel negozio e uno rosso che
e bloccato.
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Piattaforma

Esiste anche la possibilita di impostare blocchi/sblocchi per categorizzazioni di prodotti/negozi
mediante restrizioni di gruppo (“Edizione Massiva”)

1| Clicca sul pulsante “Edizione Massiva”.

2| Seleziona 'opzione che soddisfa la restrizione, ad es.: bloccare una specifica categoria di prodotti, persino all’interno di una determinata
categoria di negozi (categorie gia create (*)).

3| Una volta selezionato il gruppo desiderato di prodotti e/o negozi, seleziona I'opzione “blocca/sblocca”.

4| Puoi aggiungere altre restrizioni successivamente.

netall CRUSCOTTO v  PRIME ALLOCAZIONI ~  RIASSORTIMENTO ~  TRASFERIMENTI

1 L] Edizione Massiva Visual Merchandiser

Edizione Massiva

i i i ' Edizione Massiva
Mostra | 100 1 =100 dl 1.012 3 Scegli i prodotti che saranno bloccati/sbloccati
Scegli i prodotti che saranno bloccati/sbloccati
Aggiungi nuova restrizione Prodotti © 3 Blocca egozio ©
Categoria - Referenza R @ ®
Referenza - Categoria o
2 Categoria - Categoria A-02001027 @D | | roos ®
Referenza - Referenza 4 Aggiungi nuova restrizione

Cancella Invia

(*) Se necessario, il cliente pud richiedere I'assistenza del suo Account Manager.
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Piattaforma

Nella schermata Visual Merchandiser e possibile controllare lo stato di un
prodotto in un negozio

== FILTRAPER X - ne):tall CRUSCOTTO v  PRIME ALLOCAZIONI ~  RIASSORTIMENTO v~  TRASFERIMENTITRANEGOZI ~  DATIGIORNALIERI ~  MASTER DATA v

=

Visual Merchandiser

® Tutti

Blocchi

1.012 Prodott

X Single Stores

STATO PRODOTTI FAMIGLIA NEGOZIO STOCK COMMERCIALE

[ ] A-02503021 DRESSES A0001 - ACME STORE 0001

A-02503021 DRESSES A0002 - ACME STORE 0002

A-02503021 DRESSES AD003 - ACME STORE 0003 0

A-02503021 DRESSES A0004 - ACME STORE 0004

A-02503021 DRESSES AD005 - ACME STORE 0005

A-02503021 DRESSES A0006 - ACME STORE 0006 7
[ ] A-02503021 DRESSES A0007 - ACME STORE 0007 0

A-02503021 DRESSES AQ0008 - ACME STORE 0008 4

A-02503021 DRESSES A0009 - ACME STORE 0009

A-02503021 DRESSES A0010 - ACME STORE 0010
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Piattaforma

L) \

Una volta filtrati i dati mediante appositi criteri, vi e la possibilita di scaricare i

dati per realizzare altre verifiche

== nextall CRUSCOTTO v  PRIMEALLOCAZIONI v  RIASSORTIMENTO v  TRASFERIMENTITRANEGOZI ~  DATI GIORNA

Visual Merchandiser

BlOCChl LJ] Edizione Massiva
1.012 Prodotti
Blocca Shlocca Mostra | 100 1-100 di 1.012 >

STATO PRODOTTI FAMIGLIA ~ NEGOZIO STOCK COMMERCIALE PRIMA DATA DISPONIBILE
[ ] A-02503021 DRESSES AQ001 - ACME STORE 0001 1 17 dic 2016
[ ] A-02503021 DRESSES 0002 - ACME STORE 0002 3 22 dic 2016
[ ] A-02503021 DRESSES AD003 - ACME STORE 0003 0 31 dic 2016
[ ] A-02503021 DRESSES A0004 - ACME STORE 0004 1 16 dic 2016

nextall

A A | B | C D | E

1 |Product Status Family Store Stock Commercial
2 | 179980 Blocked Dresses and 924- ACME S 0
3 | 179980 Blocked Dresses and 916- ACME S 0
4 | 179980 Available Dresses and 917- ACME S 0
5 | 179980 Available Dresses and 935- ACME S 0
6 179980 Available Dresses and 912- ACME S 0
7 | 179980 Blocked Dresses and 915- ACME S 0
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Caricamenti dati

Caricamenti dati

Previsione della domanda:
°  Promozioni

Ottimizzazioni globali:
* Regole visive

* Blocchi

* Minimi espositivi
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Caricamenti dati

E possibile creare un gruppo di promozioni con un file excel in Caricamento dati
utilizzando varie categorie di negozi/prodotti

1| Accedendo a Dati giornalieri > Caricamento dati e selezionando |'opzione "Promozioni" & possibile scegliere il file da caricare:

CRUSCOTTO v PRIME ALLOCAZIONI v RIASSORTIMENTO v TRASFERIMENTI TRA NEGOZI v DATI GIORNALIERT v MASTER DATA v

Upload recenti Caricamento dati

STATO CARICATO ALLE TIPO NOME DEL FILE UTENTE ERRORI Tipologia dati

Promozioni I

File

Choisir un fichier | Promotion test.xlsx

INVIA

2| Il file deve contenere 8 colonne nominate esattamente come nell'immagine qui sotto, quindi ogni riga permette di fare riferimento ad una
combinazione di categorie di prodotti e negozi.

A \ B C | D \ E \ F | G | H |
promotion_name store_category product_category start_date end_date  similar_promotion coefficient features
Sales in Barcelona Barcelona stores Dresses 2020-03-26 2020-04-15 1.83 Barcelona
Sales in Madrid  Madrid stores Pants 2020-03-26 2020-04-15 1.83 Madrid

e Tutti i campi sono obbligatori ad eccezione di “similar_promotion”
* E possibile contrassegnare una promozione passata come simile tramite il suo nome
* Nextail utilizza di default i 60 giorni precedenti per calcolare I'impatto della promozione
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Caricamenti dati

Caricamenti dati

Previsione della domanda:
e Promozioni

Ottimizzazioni globali:
* Regole visive

* Blocchi

* Minimi espositivi
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Caricamenti dati

Puoi aggiornate le condizioni di esponibilita in negozio tramite I'opzione Regole
Visive

1| Vai su Dati Giornalieri > Caricamento Dati, seleziona I'opzione Regole visive e scegli il file da caricare:

nextall CRUSCOTTO v  PRIME ALLOCAZIONI v  RIASSORTIMENTO v~  TRASFERIMENTI TRA NEGOZI v
Upload recenti Caricamento dati
CARICATO - Tipologia dati
stato ST TIPO NOME DEL FILE UTENTE ERRORI
I Regole Visive ~ I

File

Choose File |List of products.xlsx

INVIA

2| Raccomandiamo di usare lo stesso formato excel scaricato dalla pagina Regole Visive in Master Data, poiché previene errori di formato nel
caricamento.

A A \ B | C | D | E

1 StoreCategoryName ProductCategoryName MinSizesPercentagelnStock MinUnitsPerProduct UnitsOverSizeNumber
2 All except web Families 60% 4 -100
3 Asize store Dresses - Casual 50% 7 -100
4 Asize store Drresses - Maxi 50% 8 -100

* Min. sizes percentage in stock: percentuale minima della curva taglia da coprire nel negozio

* Min units per product: numero minimo di unita da avere in negozio per permettere I'esposizione del prodotto

* Units over size number: delta unita (positivo o negativo) rispetto al numero di taglie della curva taglia. Questo valore viene utilizzato per
definire le unita minime per prodotto
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Caricamenti dati

Caricamenti dati

Previsione della domanda:
e Promozioni

Ottimizzazioni globali:
* Regole visive

* Blocchi

* Minimi espositivi
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Caricamenti dati

E possibile caricare stati di combinazioni prodotto-negozio (blocchi e sblocchi)
mediante il file “Layout Master”

1| Vai su “Dati giornalieri” > “Caricamento dati”, quindi seleziona I'opzione “Layout Master” e scegli il file da caricare:

ne):tall CRUSCOTTO v PRIME ALLOCAZIONI v RIASSORTIMENTO v TRASFERIMENTI TRA NEGOZI v DATI GIORNALIERI v MASTER DATA v

Upload recenti Caricamento dati

Tipologia dati
STATO CARICATO ALLE TIPO NOME DEL FILE UTENTE ERRORI

RO Modificato

RO Modificato
Layout Master
LOCK TN Magazzmo
Minimo Espositivo
Soglia di vendita
Calendario
Blocchi Vietati
Dettagli Prodotto
Perimetri di vendita

2| Il file deve contenere 4 colonne con esattamente gli stessi titoli della seguente immagine, cosi ogni riga rimanda a una combinazione
prodotto-negozio.

A B c D
ProductRef StoreCode  Replenishme Replenishment FA | . proqyctRef: riferimento del prodotto.
7 7 0 9" . storeCode: codice del negozio
187290 947 0 0 oae: g0z10.
187291 947 o o - Replenishment: deve contenere:
187289 615 0 0 = “1” per ripristinare /allocare
187290 615 0 a = “0” per bloccare
187231 615 0 0 - Replenishment_FA: non applicabile per il modulo di rifornimento (solo per la
187293 615 0 0

prima allocazione).

ne):ta lI Running an Optimisation| 01 December 2020

68



Caricamenti dati

Caricamenti dati

Previsione della domanda:
e Promozioni

Ottimizzazioni globali:
* Regole visive

* Blocchi

*  Minimi espositivi
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Caricamenti dati

Il caricamento dati viene utilizzato per impostare i minimi espositivi che ci
consentiranno di applicare un minimo per ogni SKU in ogni negozio

1| Vai su “Dati giornalieri” > “Caricamento dati”, quindi seleziona I'opzione “Min. espositivo” e scegli il file da caricare.

ne):tall CRUSCOTTO ~ PRIME ALLOCAZIONI v RIASSORTIMENTO TRASFERIMENTI TRA NEGOZI v DATI GIORNALIERT v MASTER DATA v

Upload recenti Caricamento dati

Tipologia dati
STATO CARICATO ALLE TIPO NOME DEL FILE UTENTE ERRORI

RO Modificato

RO Modificato
Layout Master
Stock in Magazzino
Minimo Espositivo
oglia di vendita
Calendario

Blocchi Vietati
Dettagli Prodotto
Perimetri di vendita

2| Il file deve contenere tutte le colonne del file scaricabile dalla pagina "Minimum Display" e avere i dati almeno in quelle colonne evidenziate
in giallo come nell'immagine seguente, quindi ogni riga ti consente di fare riferimento a una combinazione sku-store :

* ProductRef: ¢ il riferimento del prodotto

4 » | 8 | c | o [TEE F « SKURef: ¢ il riferimento dell’SKU (prodotto-taglia)

1 ProductRef SKURef SKUBarcode StoreCode Desired_MinForce

2 79529 1795200  '8433900338¢101 2 0 » SKUBarcode: ¢ il numero di codice a barre dell’SKU
| A LA

3 M79530 179530U 8433900338101 2 0 - StoreCode: il codice del negozio

4 M79531 1795310 8433000338101 2 0

* Desired_min: € il numero minimo di unita per sku-store
» Force: piu restrittivo, se questa quantita di display minimo non puo essere raggiunta,
nessuna unita viene inviata. “1” = Vero e “0” “Falso”
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Caricamenti dati

Ricorda che lo stato di tutti i caricamenti dati recenti puo essere visualizzato
sulla sinistra della schermata “Caricamento dati”

ne>:ta|| CRUSCOTTO v PRIME ALLOCAZIONI RIASSORTIMENTO TRASFERIMENTI TRA NEGOZI v DATI GIORNALIERT v MASTER DATA v

Upload recenti Caricamento dati

STATO CARICATO ALLE TIPO NOME DEL FILE UTENTE ERRORI Tipologia dati

RO Modificato

2 nov 2018, 10:24:00 (UTC) Layout Master Layout master TEST.xlsx sandra@nextail.co 2
RO Modificato
[ ] 2 nov 2018, 10:05:19 (UTC) Layout Master Layout master TEST.xIsx sandra@nextail.co 4 Layout Master
Stock in Magazzino
[ ] 26 ott 2018, 08:04:34 (UTC) Stock in Magazzino demo_false_positive.csv sam@nextail.co Minimo Espositivo

Soglia di vendita
[ ] 19 ott 2018, 08:09:51 (UTC) Stock in Magazzino demo_ignored.csv alvaro.bautista@nextail.co 1 Calendario

Blocchi Vietati
Dettagli Prodotto
Perimetri di vendita

e L'elenco compare ordinato per giorno e ora.

e Diseguito, si indica il significato di ogni stato:
= Processo in corso (Giallo): le informazioni sono state inviate e il caricamento € in corso. Alla fine del caricamento, lo stato cambiera.

= Processo non completato (Rosso): le informazioni non sono state inviate, per via forse di un errore nel formato del file o della mancanza di una delle colonne,
ecc.

= Processo completato con errori (Verde): caricamento dati parziale poiché vi sono (x) righe con errori. Clicca sull’icona di download per visualizzare le
informazioni nei dettagli.

= Processo completato con successo (Verde): il 100% del caricamento € stato completato senza errori.

ne):ta lI Running an Optimisation| 01 December 2020

71



Attraverso il team di
servizi

Attraverso il team di servizi Nextail

Ottimizzazioni globali:
* Costi
e Altre condizioni
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Team di servizi

Il team di servizi Nextail offre assistenza per la configurazione o modifica di
alcuni dei criteri

Valori attuali Richiesta di modifica

Costi:
Nella fase di inizio del
e Costo per unita Personalizzato dal cliente
trasferimento tra negozi
* Costo per prodotto Personalizzato dal cliente
Nella fase di inizio del
Altre condizioni: trasferimento tra negozi
o ) L’utente invia una mail al team di
* Limitazioni del negozio Personalizzato dal cliente

servizi Nextail
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