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À l’issue de cette session, vous serez 
en mesure:

2

D’exécuter une optimisation de réassort

De réviser & télécharger les résultats d’une optimisation de réassort

D’introduire sans difficulté certains critères directement sur la 
plateforme

De charger sans difficulté des critères sur la plateforme à travers des 
fichiers de données

De comprendre comment Nextail utilise des catégories pour flexibiliser 
la gestion des données par magasins et produits
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À travers la plateforme Nextail, vous aurez accès au big data et 

serez capables de réaliser des exécutions de réassort à grande 

échelle. 

Afin de mieux organiser toute votre gamme de produits et réseau de 

magasins, nous utilisons des catégories pour regrouper les produits, 

ainsi que les magasins.
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Regrouper des produits ou des magasins au sein de catégories permet 
d’effectuer des actions et de visualiser les données dans leur ensemble

7

Exemple de filtres dans les « Top Produits »:

Il existe deux types de catégories au sein de la plateforme Nextail :

• Les catégories automatiques : elles sont créées à partir d’attributs de 

produits ou de magasins qui sont partagés dans les fichiers masters.

- Elles sont créées automatiquement.

- Elles sont actualisées automatiquement chaque jour.

• Les catégories manuelles : elles sont créées expressément lorsqu’on doit 

regrouper une sélection de magasins ou produits.

- Elles sont créées par Nextail sur demande du client.

- Elles sont complétées et actualisées par Nextail ou par le client.
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Les catégories de produits permettent de voir les données rassemblées par 
départements, families ou n’importe quelle combinaison de produits

8

• Catégories automatiques : families, départements • Catégories manuelles : promotions, petites collections
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Les catégories de magasins permettent de voir des données rassemblées par 
marques, fréquence de réassort ou n’importe quelle combinaison de magasins

9

• Catégories automatiques : marques, countries, magasins ouverts
• Catégories manuelles : fréquence de réassort, niveaux par 

département
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Le fait de disposer de catégories significatives de produits et magasins aidera à 
situer la plateforme dans un contexte

Visualisation de données sur le dashboard Téléchargement de données significatives de la plateforme

Exécution de scénarios fictifs Création de promotions
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Les catégories manuels peuvent être créées par vous-même dans la plateforme

• Dans Master Data -> Page de catégories, vous serez capable de créer des subcatégories pour remplir avec produits ou magasins après. 
• L’arbre de catégories est divisé en deux parties principaux: catégories de produits et catégories de magasins. Cliquez sur le bouton “Créer 

une catégorie”  à droite du nom de la catégorie.
• Ecrivez le nom de la catégorie nouvelle et cliquez sur “Créer”

À tenir en compte

• La création de catégories principaux n’est pas permi.

• Vous pouvez créer des subcatégories dans les

catégories avec une flèche et une icône

supplémentaire en noir. L’icône gris faites référence

à catégorie automatique ou read-only.

• Les caractères alphanumériques sont permis dans le

nom et avec une longueur max. de 100 caractères

• Nouvelles catégories avec le même nom d’une

catégorie existante sera créée avec un suffixe: (1),

(2), etc.
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Un groupe de nouvelles catégories peut être créé en bulk via la page de 
téléchargement des données

• Allez dans "Daily Data" > Chargement des données, sélectionnez l'option "Création de catégorie" et choisissez le fichier à charger. 

• Le fichier doit contenir les colonnes suivantes:

Considérations importantes:
• Toutes les catégories créées doivent avoir la première lettre en majuscule
• Cette fonction ne permet pas de créer une catégorie avec le même nom et une casse différente de celle d'une catégorie existante
• La création de catégories de base n'est pas autorisée

▪ ParentCategoryName: nom de la catégorie manuelle qui sera le 
parent de la nouvelle catégorie

▪ CategoryName : nom de la catégorie à inclure
▪ Type (optional): préciser si cette nouvelle catégorie est destinée à 

l'arbre des produits ou des magasins
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• Accédez au menu « Master Data > Produits » 
• Sur l’écran suivant, cliquez sur « Attribution massive de catégories » puis introduisez la catégorie de produits ou la catégorie de magasins, et 

collez la liste de références de produits ou de références de magasins qui vont faire partie de cette catégorie.

15

Compléter vos propres catégories de produits ou magasins est simple:

2| Introduisez la catégorie de produits 
souhaitée dans le menu déroulant puis 
toutes les références de produits séparées 
par des virgules ou sur différentes lignes. 
Lorsque vous avez terminé, cliquez sur le 
bouton « envoyer ».

1| Cliquez sur 
« Attribution massive 
de catégories »
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• Dans le menu Master Data, sélectionnez l'option Editeur de catégories de produits/magasins
• Sélectionnez une catégorie modifiable (catégorie manuelle)
• Utilisez les filtres pour lister les produits que vous souhaitez ajouter et/ou cliquez sur la case à cocher pour supprimer un produit.
• La liste des produits apparaîtra dans le panneau de droite pour « Sauvegarder" les modifications une fois que vous aurez terminé.

16

Vous pouvez également faire des éditions en ajoutant ou en supprimant des 
éléments dans la catégorie sur la page des éléments de la catégorie
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Une optimisation de Réassort est un processus effectué à travers la 
plateforme Nextail.

On parle d’optimisation car la solidité de nos algorithmes va 
conforter vos décisions.
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Les optimisations de réassort sont programmées pour être lancées 
automatiquement à des moments prédéterminés

20

Les résultats du réassort (waybills) sont automatiquement envoyés après les exécutions. Les waybills seront convertis en transferts 
dans l’ODBMS et l’entrepôt commencera à travailler sur le picking.

Ces exécutions sont configurées par l’équipe Nextail mais on peut les modifier ou en créer 

d’autres.
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L’onglet « Réassorts » permet aussi de démarrer une optimisation sur la 
plateforme

21
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L’écran de lancement montre les paramètres prédéterminés par « défaut » par 
Nextail, mais que les utilisateurs peuvent éventuellement modifier

22

1| Définir la portée de votre optimisation de réassort :

• Marque
• Entrepôt
• Master section
• Saison
• Plan calendrier
• Catégories de produits et magasins

2|Sélectionner les paramètres qui vont intervenir sur le calcul de la 
prévision de la demande :

• Horizon de planification
• Semaines de prévision et poids pour chaque semaine (%)

3| Démarrer le processus de calcul du réassort.

1

2

3

Les paramètres de prévision sont définis au niveau du groupe du département. 
Pour les changer, contactez l’équipe Nextail. Sachez que vous pouvez de toute façon exécuter des scénarios fictifs en utilisant d’autres valeurs.
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Vous pouvez également relancer une nouvelle optimisation avec la même 
paramétrisation d’un scénario précédente

23

1| Allez à la page “Voir les exécutions passées”
2| Placez lcurseur sur le scénario que vous avez sélectionné et cliquez sur ‘icône double flèche circulaire sur le cöté droit
3| Cliquez sur "Relancer" pour exécuter

1

2

3
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Les résultats de l’optimisation peuvent être révisés grâce à l’option « Voir les 
exécutions passées » dans le menu « Réassorts »

25

1| Sélectionnez  « Voir les exécutions passées » du menu « Réassorts » :

2| Sélectionnez l’exécution souhaitée dans la liste et cliquez sur le « Scénario Id » pour voir les détails :
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Les résultats de l’optimisation peuvent être téléchargés en deux formats

26

3| Après avoir cliqué sur le « Scenario Id », vous aurez la possibilité de télécharger aussi bien le fichier de résultats que les waybills (*) :

ba

(*) Nextail permet de télécharger les données dans différents formats (.txt, .csv, .xls…)

Le button “Send to Warehouse” peut être désactivé pour éviter aux utilisateurs envoyent optimisations manuels
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Le fichier Excel est ce qu’on appelle une « commande de réassort » (RO) et 
contient tous les détails au niveau magasin-SKU

27

a

Les utilisateurs peuvent utiliser le fichier RO 
pour réviser les résultats de réassort et 

éventuellement modifier les paramètres.
L’annexe de ce document répertorie et 
explique tous les champs du fichier RO.
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Le Waybill est un fichier de lecture automatique qui est intégré dans le système 
de gestion d’entrepôt

28

b

Les waybills seront envoyés à l’ODBMS pour la 
création de transferts puis transmis à 

l’entrepôt tels quels.
Le format des waybills a été défini par votre 
équipe technique ainsi que par l’équipe des 

opérations de l’entrepôt.
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Modifiez une exécution automatique ou configurez une nouvelle pour que soit 
inclus dans le processus interne de Nextail

30

1| Accédez au menu  “Admin” -> “Exécutions préconfigurées”

2| Dans cet écran vous pouvez voir la liste de toutes les exécutions préconfigurées dans le logiciel 

a) Dans l’angle supérieur droite, dans l’option “Nouvelle exécution” vous pourrez créer une réassort automatique qui sera traité la veille 
du jour assigné.

b) Pour démarrer la modification de toute exécution existantes, sélectionnez une exécution en cliquant dans le nom.

a)

b)
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Configurez les paramètres après avoir sélectionnez ou crée une exécution

31

1| Paramètres générales :
• Execution Name: nom descriptif
• Position: ordre dans lequel l'exécution sera traitée. Si ce 

n’est pas spécifié, le logiciel  utilisera l’ordre affiché sur 
l’écran

• Checkbox - Enabled: pour activer ou désactiver 
temporairement une exécution

• Checkbox- Send email: Envoi une notification avec un lien 
au scénario. Les destinataires de cet e-mail ont été 
préalablement convenu avec Nextail

2| Paramètres d’exécution:
• Days of execution: fixez quels jours de la semaine Nextail 

lancera ce scénario
• Execution type: Sélectionnez quotidiennement pour lancer 

le scénario les jours que vous avez sélectionnez dans 
l’option précédente 
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Comme nous l’avons vu lors de la dernière session, Nextail vous permet 
d’intervenir sur de nombreux critères dans le cadre du réassort

Facteurs sur lesquels vous pouvez 
intervenir pour établir la prévision 

de la demande

Ventes sem. précédentes

Poids des semaines

Horizon de planification

Délais de livraison et 
calendriers

Promotions

Facteurs sur lesquels vous pouvez 
intervenir pour établir l’optimisation 

globale

Règles visuelles

Minimum d’exposition

Blocages

Produits introduits récemment

Seuil de vente

Autres conditions
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Il existe plusieurs façons de charger vos données sur la plateforme

Facteurs sur lesquels vous pouvez 
intervenir pour établir la prévision 

de la demande

Ventes sem. précédentes

Poids des semaines

Horizon de planification

Délais de livraison et calendriers

Promotions

Facteurs sur lesquels vous pouvez 
intervenir pour établir 
l’optimisation globale

Seuil de vente

Règles visuelles

Minimum d’exposition

Blocages

Produits introduits récemment

Autres conditions

Chargements des données
- Par le chargement d’un fichier Excel.

Directement sur la plateforme
- Pour des produits concrets ou par catégorie de 
magasins / produits.

Par l’intermédiaire de votre service clients Nextail
- Certaines données ne peuvent actuellement être 
chargées que par nos équipes.
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Il existe plusieurs façons de charger les données introduites sur la plateforme

Facteurs sur lesquels vous pouvez 
intervenir pour établir l’optimisation 

globale
Directement sur la plateforme Chargements des données

Par l’intermédiaire de votre
service clients Nextail

Seuil de vente ✔️ ✔️

Règles visuelles ✔️ ✔️

Minimum d’exposition ✔️ ✔️

Blocages ✔️ ✔️

Produits introduits récemment ✔️

Autres conditions ✔️

Facteurs sur lesquels vous pouvez 
intervenir pour établir la prévision de la 

demande
Directement sur la plateforme Chargements des données

Par l’intermédiaire de votre 
service clients Nextail

Ventes sem. précédentes ✔️

Poids des semaines ✔️

Horizon de planification ✔️

Délais de livraison et calendriers ✔️ ✔️

Promotions ✔️ ✔️
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Prévision de la demande :
• Ventes des semaines précédentes et poids 

de chaque semaine
• Horizons de planification
• Délais de livraison et calendriers
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Minimum d’exposition
• Blocages

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Directement sur la plateforme
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1| Ventes sem. précédentes - Nombre de semaines précédentes utilisées pour la prévision

Pour établir la prévision de la demande, il est fondamental d’utiliser les ventes 
passées pondérées pour couvrir les jours de processus

37

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

1
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2| Poids des semaines - % de poids attribué à chaque semaine précédente

Pour établir la prévision de la demande, il est fondamental d’utiliser les ventes 
passées pondérées pour couvrir les jours de processus

38

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

2
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3| Horizon de planification - Nombre de jours de ventes futurs que le calcul de la prévision doit couvrir après les délais de livraison (jours lors 
desquels nous souhaitons réassortir).

L’horizon de planification sur Nextail est configuré pour l’exécution et appliqué à tous les magasins. 

Pour établir la prévision de la demande, il est fondamental d’utiliser les ventes 
passées pondérées pour couvrir les jours de processus

39

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

3 Nous disposons d’une fonction 
appelée « Horizon de planification par 
magasin » où l’algorithme va 
réassortir uniquement jusqu’au 
suivant.
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Prévision de la demande :
• Ventes des semaines précédentes et poids de 

chaque semaine
• Horizons de planification
• Délais de livraison et calendriers
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Minimum d’exposition
• Blocages

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Directement sur la plateforme
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Les calendriers permettent au client de décider quels jours concrets les commandes 
doivent être envoyées aux magasins, même si la prévision est calculée chaque jour 
pour tous les magasins

41

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

1| Calendriers - Le fait d’avoir des calendriers garantit aux magasins le stock requis, car les besoins sont calculés chaque jour même s’il n’y a 
pas de commande d’entrepôt.
2| Délais de livraison - Ils sont automatiquement pris en compte dans la gestion des calendriers.

Les calendriers sont configurés sur Nextail et seront pris en compte lors du calcul du réassort.

LT 2 days

LT 1 day

Calcul du réassort Envoi de l’entrepôt Arrivée en magasin
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Prévision de la demande :
• Ventes des semaines précédentes et poids de 

chaque semaine
• Horizons de planification
• Délais de livraison et calendriers
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Blocages

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Directement sur la plateforme
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Nextail définit les promotions comme n’importe quelle remise sur le 
point de vente.

Notre plateforme permet cependant d’utiliser la fonction 
Promotions pour identifier l’activité à l’occasion d’évènements non-

récurrents ou variables.

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients
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Le système permet de configurer des promotions pour identifier l’effet 
d’évènements non-récurrents de la demande

44

L’augmentation des ventes attendue du fait de la promotion sera prise en compte dans le calcul de la prévision de la demande.

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients
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1| Accédez au menu « Master Data > Promotions »
2| Cliquez sur « Nouvelle promotion » pour créer une nouvelle promotion
3| Configurez la nouvelle promotion en introduisant les données requises

Nous recommandons d’utiliser un nom représentatif pour pouvoir facilement identifier
cette nouvelle promotion.

Les promotions peuvent être créées manuellement pour une période de 
promotion déterminée

45

3

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

1

2
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Pour configurer les promotions, il faut introduire différentes données:

46

• Nom de la promotion : nom concret que nous souhaitons utiliser pour conserver les données de la 
promotion.

• Catégorie de magasins : sélection de magasins concernés par la promotion.

• Catégorie de produits : sélection de produits concernés par la promotion.

• Période : dates de début et de fin de la promotion dans les magasins.

• Promotion similaire : liste de promotions passées conservées parmi lesquelles nous pouvons 
sélectionner celle qui ressemble le plus à la nouvelle promotion.

• Coefficient de promotion : augmentation des ventes attendue du fait de la promotion. Un coefficient 
de 1,5 signifie par exemple que nous attendons 50% de demande supplémentaire du fait de la 
promotion. À l’issue de chaque promotion, le coefficient réel est calculé et conservé. Le coefficient réel 
de la promotion passée similaire sélectionnée est appliqué par défaut, mais il peut cependant être 
remplacé par un autre coefficient si on trouve qu’il s’adapte mieux à la nouvelle promotion.

• Caractéristiques de la promotion : description de la promotion.

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients
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Les promotions futures peuvent facilement être effacées ou modifiées alors 
que les promotions en cours peuvent uniquement être effacées

47

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients
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Prévision de la demande :
• Ventes des semaines précédentes et poids de 

chaque semaine
• Horizons de planification
• Délais de livraison et calendriers
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Minimum d’exposition
• Blocages

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Directement sur la plateforme
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Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

1| Accédez au menu « Master Data > Produits »

2| Sélectionnez les références pour lesquelles vous souhaitez modifier le seuil de vente, accédez au menu « Actions par lots » et cliquez sur 
« Modifier le seuil de vente sélectionné »

3| Introduisez le nouveau % de seuil de vente et cliquez sur « Save changes »

Nous vous recommandons d’utiliser ce processus uniquement lorsque vous devez modifier un petit nombre de produits.

Le seuil de vente peut être modifié à partir du menu « Master Data »

49

1 2

3
C’est l’un des paramètres les plus utilisés pour intervenir sur le réassort.

3
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Prévision de la demande :
• Ventes des semaines précédentes et poids de 

chaque semaine
• Horizons de planification
• Délais de livraison et calendriers
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Minimum d’exposition
• Blocages

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Directement sur la plateforme
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1| Cliquez sur l’option Master Data -> Régles visuelles

2| Selectionnez l’onglet réassort

3| Téléchargez la listr dans un fichier Excel pour le editer manuellement et après le télécharger dans la page de “Téléchargement de données”

Vous pouvez consulter les valeurs des régles visuelles par catégorie de magasin 
et de produit 

51

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 

votre service client

1

2
3
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Prévision de la demande :
• Ventes des semaines précédentes et poids de 

chaque semaine
• Horizons de planification
• Délais de livraison et calendriers
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Minimum d’exposition
• Blocages

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Directement sur la plateforme
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1| Accéder à données de base -> Minimum d’exposition, sélectionnez la liste de Réassort.

2| Choisissez un filtre de catégorie de produit et/ou de catégorie de magasin pour réduire la liste.

3| Téléchargez les données dans un fichier Excel pour editer, puis télécharger l’info sur la page “Données journalières” -> “Téléchargement de
données”. Important: les fichiers téléchargés sont limité au premier million de lignes.

Les mínimum d’exposition au niveau produit-magasin et module peuvent être 
facilement  listé pour verifier l’état

53
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Prévision de la demande :
• Ventes des semaines précédentes et poids de 

chaque semaine
• Horizons de planification
• Délais de livraison et calendriers
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Minimum d’exposition
• Blocages

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Directement sur la plateforme
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1| Accédez au menu « Master Data > Visual Merchandiser »
2| Cochez les produits que vous souhaitez bloquer pour qu’ils ne soient pas envoyés à un magasin déterminé (ou que vous souhaitez au 
contraire débloquer)
3| Sauvegardez les modifications en cliquant sur « Bloquer » (ou « Débloquer »)

Le blocage / déblocage de produits peut être modifié directement pour 
certaines combinaisons produits-magasins grâce au «Visual Merchandiser»

55

Un point vert signifie que le 
produit n’est pas bloqué pour 
ce magasin et un point rouge 
qu’il est déjà bloqué

1

3
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Il existe également la possibilité de mettre en place des blocages / déblocages 
pour les catégorisations produit-magasin au moyen des restrictions de groupes 
(« Édition Massive »)

56

1| Cliquez sur « Édition Massive »
2| Sélectionnez l’option qui correspond à la restriction, par exemple : bloquer une certaine catégorie de produits et même au sein d’une 
certaine catégorie de magasins (catégories déjà créées (*))
3| Une fois que le groupe de produits et/ou de magasins souhaité a été choisi, sélectionnez l’option bloquer/débloquer. 
4|Vous pourrez également rajouter des restrictions ultérieurement.

(*) Le client peut faire appel à son responsable de compte si nécessaire.
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L’écran « Visual Merchandiser » permet de visualiser le statut d’un produit dans 
un magasin

57
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Lorsque les données ont été filtrées en fonction de certains critères, il est 
possible de télécharger les résultats pour effectuer des vérifications 
supplémentaires

58
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Prévision de la demande :
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Blocages
• Minimum d’exposition

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
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1| Allez à Données journalières > Téléchargement de données, sélectionnez l’option « Promotions » et choisissez le fichier à télécharger

2| Le fichier doit contenir 8 colonnes avec les mêmes titres que dans la photo ci-dessous. Chaque ligne vous permet de faire référence à une 
combinaison de catégories de produits et magasins.

Vous pouvez créer un lot de promotions pour une catégorie de produits et 
magasins avec un fichier Excel à travers l’onglet Téléchargement de données

60

• Tous les champs sont obligatoires à l’exception de similar_promotion
• Vous pouvez spécifier une promotion passée similaire en utilisant son nom
• Par défaut, Nextail utilise les données des 60 derniers jours pour calculer la promotion



Master training content| 01 December 2020 61

Prévision de la demande :
• Promotions
Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Blocages
• Minimum d’exposition

Chargements des données
Directement sur la 
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Par l’intermédiaire de 
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1| Accédez à « Chargement des données » > Sélectionnez « Seuil de vente » dans « Type de données » :

2| Le fichier à charger doit contenir 2 colonnes :

Il est possible de charger des fichiers de données pour définir le seuil de vente

62

⁃ ProdReference: complétée avec la référence des produits.
⁃ Sales_Threshold: la valeur que nous souhaitons utiliser comme seuil de vente 

pour le produit correspondant. 
⁃ Note : la valeur doit être un pourcentage, par exemple : 30% ou un 

nombre décimal, par exemple : 0,3 dans ce cas-là.

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
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Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Blocages
• Minimum d’exposition

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
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1| Accedez au données journalières -> Téléchargement de données, selectionnez l’option “Régles visuelles” et choisir le fichier que vous 
desirez télécharger:

2| Nous vous conseillons utiliser le même fichier qui vous avez téléchargé dans la page de régles visuelles dans Data Master, car cela vous 
aidera à eviter des erreurs dans le processus d’actualisation

Vous pouvez actualiser les conditions de chaque produit pour que s’expose 
dans le magasin avec l’option Régles visuelles

64

• MinSizesPercentageInStock: pourcentage minimum de tailles de la courbe de taille à exposer dans le magasin 
• MinUnitsPerProduct: nombre minimum d’unitésà exposer dans le magasin
• UnitsOverSizeNumber: unités additionnelles sur le nombre total de tailles. La valeur utilisé pour le calcul d’unités minimum par 

produit

Chargements des données
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Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Blocages
• Minimum d’exposition
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votre service clients

Chargements des données



Master training content| 01 December 2020

1| Accédez à « Données Journalières > Chargement des données », sélectionnez l’option « Layout Master » et choisissez le fichier à charger:

2| Le fichier doit contenir 4 colonnes comportant exactement les mêmes noms que ceux décrits dans l’image ci-dessous afin que chaque ligne 
fasse référence à une combinaison produit-magasin. 

Il existe également la possibilité de charger le statut produits-magasins 
(blocages et déblocages) à travers le «Layout Master»

66

⁃ ProductRef : référence du produit.
⁃ StoreCode : référence du magasin.
⁃ Replenishment : doit contenir :

▪ « 1 »  si nous souhaitons restaurer / implanter.
▪ « 0 »  si nous souhaitons bloquer.

⁃ Replenishment_FA : non-disponible dans le module réassort (uniquement pour 
l’implantation initiale).

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients
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1| Accédez à données journalières > Téléchargement des données, sélectionnez l’option Blocage de Sku-Magasin et sélectionnez le fichier Excel 
ou csv à télécharger:

2| Le système acceptera les fichiers avec 3 colonnes qui contiennent les titres suivants:  “SkuRef”, StoreCode” et “Replenishment”. Chaque 
ligne doit inclure la combinaison SKU-Magasin à bloquer dans le réassort 

L’application des blocages au niveau produit-magasin dans certains cas n’est pas suffisant. 
La fonctionnalité de blocage Sku-magasin vous aidera à améliorer l’assortiment 

67

⁃ SkuRef: Référence de la taille (exemple. “123456_XS”) ou le code barre
⁃ StoreCode: Code magasin
⁃ Replenishment: Doit contenir:

⁃ « 1 »: pour réassortir 
⁃ « 0 »: para bloquer

Chargements des données
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votre service clients
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Optimisations globales :
• Seuil de vente
• Règles visuelles
• Blocages
• Minimum d’exposition
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1| Accédez à « Données Journalières > Chargement des données », sélectionnez l’option « Min. d’exposition » et choisissez le fichier à charger.

2| Le fichier doit contenir toutes les colonnes du fichier téléchargeable sur la page “Minimum d’exposition” et avoir des donées au moins dans 
ces colonnes soulignées en jaune comme se montre dans le image suivante, pour que chaque ligne correspond à une combinaison sku-magasin.

Le chargement des données est utilisé pour établir des minima d’exposition 
permettant d’appliquer un minimum pour chaque SKU dans chaque magasin

69

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

• ProductRef: référence de produit

• SKURef: référence de produit par sku

• SKUBarcode: numéro de codes-barres du sku

• StoreCode: code magasin

• Desired_min: nombre mínimum de pièces par sku-magasin

• Force: plus restrictif, si le nombre mínimum de piece n’est pas atteint, 

les pièces ne seront pas envoyé ”1” = Vrai y “0” = Faux
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Notez que le statut de tous les chargements de données récents peut être 
visualisé à gauche de l’écran de « Chargement des données »

70

• Le classement se fait par date et par heure.

• À suivre, la signification de chaque statut est indiquée :

⁃ En cours (jaune) : l’information a été envoyée et le chargement est en cours. À l’issue de ce chargement, le statut changera.

⁃ Le chargement a échoué (rouge) : l’information n’a pas été envoyée ; cela peut être dû à une erreur de format de fichier ou des colonnes 
manquantes, etc.

⁃ Effectué avec des erreurs (vert) : Le chargement des données est partiel car il existe (x) lignes avec des erreurs. Cliquez sur l’icône de 
téléchargement pour voir les détails.

⁃ Effectué avec succès (vert) : 100% de l’information a été chargée sans erreur.

Chargements des données
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Dans le cas des produits avec des lignes associées, vous devez toujours utiliser 
la référence active (la plus récente)

71

• Les seuils des ventes
• Les blocages
• Les minima d’exposition
• Les promotions

1| Vous pouvez consulter l’historique des changements en accédant à « Master Data – Produits », en filtrant par référence de 
produit et en cliquant sur la carte de produit.

2| Utilisez la référence active pour des 
modifications concernant :
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Prévision de la demande :
• Délais de livraison
Optimisations globales :
• Produits introduits récemment
• Autres conditions

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Par l’intermédiaire de votre service clients Nextail
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Le service clients Nextail peut vous aider à configurer ou modifier certains 
critères

73

Chargements des données
Directement sur la 

plateforme
Par l’intermédiaire de 
votre service clients

Valeurs actuelles Demande de modification

Produits introduits récemment : Non-disponible
Les responsables vont envoyer un 

email au service clients Nextail

Autres conditions : 
• Stock max. par magasin

• Stock max. par catégorie magasin-

produit

• Quantité de réassort min./max.

Non-disponible

Non-disponible

Non-disponible

Reçue dans le Store Master

Par email au service clients Nextail

Reçue dans le Store Master

Délais de livraison
des magasins : 

Définies dans le Store Master
Demande de modification dans le Store 

Master



Master training content| 01 December 2020

Nous avons désormais révisé tous les critères sur lesquels vous pouvez 
intervenir

Facteurs sur lesquels vous pouvez 
intervenir pour établir l’optimisation 

globale
Directement sur la plateforme Chargements des données

Par l’intermédiaire de votre 
service clients Nextail

Seuil de vente ✔️ ✔️

Règles visuelles ✔️ ✔️

Minimum d’exposition ✔️

Blocages ✔️ ✔️

Produits introduits récemment ✔️

Autres conditions ✔️

Facteurs sur lesquels vous pouvez 
intervenir pour établir la prévision de la 

demande
Directement sur la plateforme Chargements des données

Par l’intermédiaire de votre 
service clients Nextail

Ventes sem. précédentes ✔️

Poids des semaines ✔️

Horizon de planification ✔️

Délais de livraison & calendriers ✔️ ✔️

Promotions ✔️ ✔️
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Pour rappel, cette séance devrait 
vous laisser en confiance sur les 
points suivants:

76

D’exécuter une optimisation de réassort

De réviser & télécharger les résultats d’une optimisation de réassort

D’introduire sans difficulté certains critères directement sur la 
plateforme

De charger sans difficulté des critères sur la plateforme à travers des 
fichiers de données

De comprendre comment Nextail utilise des catégories pour flexibiliser 
la gestion des données par magasins et produits



Annexe



Master training content| 01 December 2020

Annexe

1 Vision détaillée d’un fichier de Commande de Réassort (RO)

78

2 Vision détaillée des Promotions
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1. Store Code :  référence du magasin.

2. Store Name : nom du magasin.

3. Store Group : groupe de magasins selon le calendrier de réassort.

4. Lead Time : période de temps nécessaire entre l’arrivée de la commande à l’entrepôt (picking, transport, etc.) et son arrivée en magasin.

5. Prod Name : nom du produit.

6. Prod Reference : référence du produit.

7. Size : taille.

8. Store Stock : stock commercial + stock en transit à ce moment-là.

9. Stock Forecast : demande estimée d’un produit en particulier le temps que le réassort arrive.

10. Stock Projection : stock estimé d’un produit en particulier qu’on envisage à l’arrivée du réassort.

11. Demand Forecast : estimation prévue des ventes.

12. Quantity : unités d’une sku en particulier envoyées à un magasin.

13. Total : total d’unités qui seront envoyées au magasin (stock actuel + transit + unités envoyées).

14. Pack : nombre d’unités par pack.

15. Min.display : nombre d’unités établies comme minimum d’exposition.

16. Total Sent : nombre total d’unités de la sku envoyées à tous les magasins

17. WH stock (After Repl.) : unités de stock restant dans l’entrepôt après le processus de réassort.

18. Family : famille du produit.

Le fichier RO : champs détaillés (1 / 2)

79Obligatoire Optionnel

(*)Pour activer les champs « optionnels » le client doit contacter l’équipe Nextail. Veuillez noter que plus il y a de colonnes dans le fichier, plus la création du fichier prendra de temps.
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19. Agr % : seuil de probabilité établi au niveau du produit. Plus il est faible, plus la probabilité de vente est élevée.

20. Available Date : date de la première vente ou du premier jour de disponibilité en magasin.

21. Waybills : bordereaux d’expédition pour l’entrepôt :

Si c’est vrai (« true ») : le produit est envoyé le même jour à l’entrepôt.

Si c’est faux (« false ») : le produit est envoyé un autre jour, selon le calendrier établi.

22. Wh Stock : unités restant dans l’entrepôt avant qu’une exécution de réassort ne soit lancée.

23. Quantity 7 : unités skus vendues dans un magasin en particulier dans les 7 derniers jours (*)

24. Quantity 28 : unités skus vendues dans un magasin en particulier dans les 28 derniers jours (*) 

25. Transit Stock : stock qui est en transit entre l’entrepôt et le magasin (*)

26. Section :  vêtements pour femmes, hommes, enfants ; linge de maison.

27. Season : saison à laquelle appartient le produit.

28. Store request : uniquement disponible à travers l’application mobile.

29. Product- Store : combinaison produit-magasin. Champ très utile pour approfondir dans le réassort.

30. Id : nombre identifiant interne pour chaque sku-produit sur cette RO.

31. Total quantity 28 : total d’unités skus vendues dans tous les magasins dans les 28 derniers jours. (*)

32. Order type : marque indiquant si nous vendons des unités, des prepacks ou les deux. (*)

Le fichier RO : champs détaillés (2 / 2)

80Obligatoire Optionnel

(*) Pour activer les champs « optionnels » le client doit contacter l’équipe Nextail. Veuillez noter que plus il y a de colonnes dans le fichier, plus la création du fichier prendra de temps.
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1. Name: nom spécifique que nous souhaitons utiliser pour conserver les données de la promotion.

2. Stores Category: sélection de magasins concernés par la promotion.

3. Product Category : sélection de produits concernés par la promotion.

4. Period : dates de début et de fin de la promotion dans les magasins.

5. Similar Promotion : liste des promotions passées conservées, parmi lesquelles nous pouvons sélectionner celle qui ressemble le 
plus à la promotion future.

6. Promotion coefficient : augmentation des ventes prévue du fait de la promotion. Un coefficient de 1,5 signifie par exemple que 
nous attendons 50% de demande supplémentaire du fait de la promotion. À l’issue de chaque promotion, le coefficient réel est 
calculé et conservé. Le coefficient réel de la promotion passée similaire sélectionnée est appliqué par défaut, mais il peut 
cependant être remplacé par un autre coefficient si on trouve qu’il s’adapte mieux à la nouvelle promotion.

7. Promotion features : description de la promotion.

Promotions : champs détaillés
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