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A I'issue de cette session, vous serez
en mesure :

O De comprendre les deux phases du Réassort de Nextail
(prévision de la demande et optimisation globale)

O D’identifier tous les criteres ayant des répercussions sur le Réassort de
Nextail

; O bo / lSZ" O De savoir comment le menu « Dashboard » de Nextail peut vous aider 3
— &

prendre des décisions de Réassort
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Apres la premiere implantation de produits dans les magasins, il faut décider du

réassort, un facteur-clé du succes de la distribution...

EXEMPLE

Stock de
entrepot=0

——Nextail ——0Other
Introduction Nouveauté Maturité Déclin

Ventes

/_\

Augmentation des ventes grace a une meilleure distribution du
stock dans I’entrepot

Approche ascendante et automatisée pour
stock disponible dans I’entrepot

déterminer les quantités a acheter
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4



Le Réassort permet d’obtenir un meilleur rendement du volume des
ventes et

de réduire les ventes perdues en optimisant la disponibilité des
produits en magasin.
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L’algorithme de réassort de Nextail a pour but de maximiser globalement les
ventes sur I'ensemble du réseau et il repose sur 5 principes de base:

Pourquoi est-ce important ?

Prévision de la Demande Reposant sur la probabilité de vente et la * Les erreurs d’'implantation de stock passées ne se « reproduisent » pas.
(non pas des ventes) disponibilité * Le systeme corrige et empéche activement les ruptures de stocks.

* Pas d’optimisation locale, donc pas de focalisation sur les « objectifs par
magasin ».
* Chaque unité est envoyée la ou elle représente le plus de valeur.

Optimisation globale Calculée comme un tout, visant le résultat
(non pas locale) global optimal

* Le systeme fonctionne bien méme avec des données imprécises ou peu
Solidité prévalant En évitant de grosses erreurs plutot qu’en abondantes.

sur précision augmentant la précision * Un systeme solide assure de meilleurs résultats a long terme, finalement
préférable a des gains potentiels a court terme.

Le point de départ est le stock existant, et * Pas de « concurrence entre les magasins pour un méme article ».

Méritocratie . s . . .
non pas la demande du magasin * Lerendement de chaque unité de stock détermine son réassort.

Plusieurs restrictions peuvent étre
configurées

Nombreuses restrictions

* Les « restrictions » permettent de tenir compte des besoins de I'entreprise.
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Nextail prend automatiqguement en compte les horizons temporaires et les
dates de livraison

/ Horizon de réassort N
\
f :
! 1
! |
! 1
! 1
! s s ope /e . . . oy . 1
! Semaines précédentes utilisées pour Picking et packin Exposition en . I .
| P Lo P § et pa & Transport P . Horizon de planification (Y) !
: la prévision (X) (entrepot) magasin |
1
l !
! 1
1
: Aujourd’hui Arrivée du réassort actuel Arrivée du réassort suivant |
! 1
1
: (_ ........................... ) i
1 1
! 1
i Prévision de stock Prévision de la demande |
1
! |
! 1
i Stock estimé en magasin a l'arrivée du Stock nécessaire pour couvrir les ventes prévues :
1
. réassort suivant lors de I'horizon de planification /
\ 7’
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L’algorithme de réassort peut étre divisé en deux phases : prévision de |la
demande et optimisation globale

Algorithme de réassort :

nextall

1. Prévision de la demande >

XS S M L XL

Tailles

Principaux facteurs de prévision

2. Optimisation globale >

Comment employer au mieux chacun de mes articles,
tout en...

* Maximisant la probabilité de vente

* Tenant compte des co(ts logistiques

* Evaluant 'opportunité de sortir cet article de
I'entrepot

* Massurant que les régles de merchandising sont
respectées

Principaux facteurs d’optimisation
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Les calculs de prévision de la demande et d’optimisation globale se
basent sur différents criteres jouant un réle clé dans les algorithmes

de réassort de Nextail
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\

Certains criteres jouent un role clé dans la prévision de la demande, notamment

les courbes de tailles et les ventes passées...
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! Magasin 1

Prévision des ventes au niveau
produit

Ventes sem. précédentes
Poids des semaines
Horizon de planification

Ruptures de stock en

. Prévision au
magasin

niveau

Délais de livraison et produit

calendriers
Saisonnalité
Promotions

Clustering des magasins

Autres conditions

Principaux criteres de prévision

Prévision de la demande au niveau

Courbe de tailles au niveau produit

XS S M L

XL

SKU
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Lors du processus d’optimisation globale, d’autres criteres sont pris en compte,
notamment les stocks en magasin et les regles du visual merchandising

Principaux criteres d’optimisation

Prévision de la demande
au niveau SKU-magasin

>
&
%)
<
—
x
=

____________________________________

Stocks en magasin

XS S M L XL

nextall

Probabilité de vente |
pour chaque unité !
supplémentaire au :

niveau SKU-magasin

Réseau de magasins
£\ Seuil de vente

ﬂ Régles visuelles

JTIITITN ini 0 iti
Minimum d’exposition

Q¥ Blocages

@ Produits introduits
récemment

I-H-l Stock Entrep6t

Q Autres conditions

_____________________________________

Quantité a réassortir
pour chaque SKU-
magasin
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° Prévision

L’objectif de la phase de prévision de la demande est d’avoir un pronostic de Ia
demande fiable

Moteur de prévision de réassort

On 'utilise deux fois pour chaque combinaison SKU-magasin :

Pour calculer le nombre d’unités qui resteront a ...et pour évaluer le nombre d’unités supplémentaires
Iissue de la période de « prévision du stock »... nécessaires pour couvrir la demande jusqu’a la fin de la période
de « prévision de la demande ».

AN A
e N N
Calcul du Arrivée estimée du Fin de I’horizon de
réassort réassort actuel planification
>
v Prévision du stock v Prévision de la demande v

On ne tient pas seulement compte des ventes passées, mais également de 'opportunité de vente qu’avait le produit (ruptures de stock,
période d’exposition, etc.)
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compte :

e Prévision

Pour obtenir une prévision de la demande fiable, plusieurs criteres sont pris en

o o L . Facteurs sur lesquels vous pouvez
Critéres au moment de la prévision Intégrés dans I’algorithme intectl‘venir P

7 Ventessem. précédentes

fét Poids des semaines
Horizon de planification
V. Ruptures de stock en magasin
Délais de livraison et calendriers
A\ Saisonnalité

& Promotions

fenl Clustering des magasins

Q Autres conditions

v
v

v
v

Certains critéres sont integrés dans l'algorithme, alors que certains autres sont des

facteurs sur lesquels vous pouvez intervenir.

nextall

Replenishment user guide| 11 September 2020

14



° Prévision

Comme il a été mentionné auparavant, les ventes passées et le nombre de
jours de ventes futurs a couvrir par la prévision sont deux facteurs primordiaux

Critéres au moment de la prévision

/> Ruptures de stock en magasin

" " Délais de livraison et calendriers

/‘\/
L4

=0 Clustering des magasins

Q

nextall

7 Ventes sem. précédentes

Poids des semaines

v U]
Horizon de planification

Saisonnalité

Promotions

Autres conditions

N

Ventes sem. précédentes :

Poids des semaines :

Horizon de planification :

Nombre de semaines précédentes utilisées pour la prévision.
Lorsqu’il n’existe pas d’historique des ventes, on a recours a
I'information du cluster de magasins ou de la demande qu’ont eu
des produits comparables par le passé.

Pourcentage de poids attribué a chacune des semaines précédentes.
Donner plus de poids aux ventes des dernieres semaines permet
d’identifier les changements les plus récents de la demande.

Nombre de jours de ventes futurs que le calcul de la prévision doit
couvrir apres le délai de livraison (jours lors desquels nous
souhaitons réassortir).

Plus I’horizon de planification sera vaste, plus le stock a réassortir
sera élevé car nous couvrirons une période de vente plus longue.

Replenishment user guide| 11 September 2020
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e Prévision

L'information sur la disponibilité de stock en magasin permet a Nextail de

connaitre la demande en temps réel

Critéres au moment de la prévision Store

(# Ventes sem. précédentes 2
ILis Poids des semaines 1 I
T i

I s s |m

XL

| Délais de livraison et calendriers

Saisonnalité
Store

Promotions

Clustering des magasins
1
Autres conditions .

H U & <

XL

Warehouse

1 1
M L XL

Warehouse

XL

Rupture de stock absolue

Définition : elle détermine les combinaisons SKU-taille qui
manquent dans un magasin et qui auraient d étre
disponibles. Dans lI'exemple, les tailles M, L et XL sont en
rupture.

Calcul : 3 tailles avec 0 stock en magasin, sur 5 tailles en
magasin (rupture de stock absolue = 60%)

Rupture de stock réelle

Définition : elle détermine les combinaisons SKU-taille qui
mangquent dans un magasin et qui auraient di étre
disponibles, tenant compte de la disponibilité de stock
dans I'entrep6t. Dans I'exemple, nous prenons en compte
uniguement les ruptures de stock pouvant étre couvertes
par le stock de I'entrepot (tailles L et XL). La rupture de
stock réelle est toujours inférieure ou égale a la rupture de
stock absolue.

Calcul : 2 tailles avec 0 stock en magasin mais avec du
stock dans I'entrepot, sur 5 tailles en magasin (rupture de
stock réelle = 40%)

Nextail tient compte des ruptures de stock pour connaitre la demande réelle d’'un produit dans un magasin.

nextall
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° Prévision

La prévision de la demande est calculée quotidiennement, mais les commandes
des magasins ne sont expédiées que lorsque I'option du calendrier est cochée

Critéres au moment de la prévision

7 Ventes sem. précédentes

Poids des semaines
Horizon de planification

/> Ruptures de stock en magasin

“\ Saisonnalité

& Promotions

=0 Clustering des magasins
Q Autres conditions

Le réassort calcule le besoin de stock de tous les magasins mais n’attribue de stock (waybills) qu’aux magasins sélectionnés pour ce jour-la.

nextall

Calendriers :

Il garantissent aux magasins le stock requis en calculant les besoins

guotidiennement méme s’il n’existe pas de commande entrepot.

Délais de
livraison:

Plans calendrier

Filtrez pour sélectionner le plan calendrier que vous voulez éditer
- Groupe 1 - 65 magasins
Code Nem

A0020 ACME STORE 0020

AD021 ACME STORE 0021
AO022 ACME STORE 0022
AD023 ACME STORE 0023

Calcul du réassort

Il sont automatiquement pris en compte lors de la gestion des
calendriers.

. LT 2 days B

o [
@1 dayll
. .

. Envoi de I’entrepot . Arrivée en magasin

Replenishment user guide| 11 September 2020
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e Prévision

Nextail calcule automatiquement 'effet des évenements récurrents
(saisonnalité)

o o A ETE HIVER ETE HIVER
Critéres au moment de la prévision
EXEMPLE
7 Ventes sem. précédentes
0 0
It Poids des semaines H =
— &z |
Horizon de planification > 2
/> Ruptures de stock en magasin “« — — — = — = - — - —_ - - e - ————————— > TEMPS >
L o ) La saisonnalité est d’abord calculée automatiquement a partir des ventes réelles.
- Délais de livraison et calendriers
- TTTTTTTTTT TS T TS TS 1
. g 7 I —_—
: R Saisonnalité 1 S
/i Promotions 0
oy
=0 Clustering des magasins zZ =
wZ
> 2
Q Autres conditions
(— ————————————————
TEMPS

Elle est ensuite calculée automatiquement pour le futur
proche, a partir des données historiques.

Certains des événements qui se produisent tous les ans a différents moments (Paques par exemple) sont pris en compte dans les courbes
de saisonnalité.
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e Prévision

L’'effet des évenements non-récurrents ou variables peut étre configuré sur la
plateforme Nextail, en tant que Promotions

Soldes Rentrée MSS Black Soldes
Critéres au moment de la prévision .
SS17 des Friday AW17

. classes
H Ventes sem. précédentes

14 Poids des semaines
Horizon de planification

/> Ruptures de stock en magasin _—~ \ »

Délais de livraison et calendriers

/\/ Saisonnalité Jun 17 Jul"17 Aug "17 Sep "17 Oct "17 Nov "17 Dec'17 Jan 18
R — Ventes = Ventes surla période de
: Promotions . hebdomadaires ventes
Apercu des promotions _
- - Nouvelle Promotion
@ C|UStEl‘lng des magasins Sélectionner les promotions disponibles pour votre réseau de magasins et produits
Q Autres conditions ENCOURS  FUTUR  FNI

Sales AW16 Sales AW16 Outlets Black Friday Own Stores Black Friday Mall

1.83 232 3.06 3.53
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Critéres au moment de la prévision

7 Ventes sem. précédentes
14 Poids des semaines
Horizon de planification
/> Ruptures de stock en magasin

| Délais de livraison et calendriers

A Saisonnalité
/i Promotions
T T T T T T Tttt
1 B Clustering des magasins :
1
Q Autres conditions

nextall

@ Clusters de
magasins :

e Prévision

Utiliser les clusters de magasins est primordial lorsqu’il n’y a pas assez
d’information au niveau du magasin

* Nextail effectue les calculs a partir de la moyenne des ventes par produit

et célérité.

* Dans les meilleures circonstances, le pourcentage de cas ou I'on a recours

aux données du cluster est de moins de 20%.

* Nextail peut éventuellement utiliser un clustering spécifique fourni par le

client et basé sur d’autres criteres.

e
e

e

e
e

Replenishment user guide| 11 September 2020
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e Prévision

Il existe d’autres conditions ayant des répercussions sur la prévision lorsque les
données du magasin ne sont pas suffisamment solides

Critéres au moment de la prévision

7 Ventes sem. précédentes

1£33 Poids des semaines
Horizon de planification

/> Ruptures de stock en magasin
" Délais de livraison et calendriers
“\ Saisonnalité

/i Promotions

=0 Clustering des magasins

e o e e e e e e e e

nextall

Manque de données sur

Transmission des

Produits réintroduits
dans I’entrepot aprés une
longue période sans

Description du probleme

H_J H_I

Il existe suffisamment de données
historiques mais il manque certaines
informations sur les ruptures de stock.

N _
—~——

Il n’y a pas assez de données passées pour

réaliser correctement une prévision.

Solution Nextail

H_J

Compléter les champs vides en utilisant
les autres jours et en leur attribuant un
poids selon la saisonnalité.

A

H_/

Remonter plus loin dans les données
historiques lorsque le produit était
disponible en magasin et qu’il y avait des
données intéressantes disponibles.
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° Prévision

Les courbes de tailles sont calculées une fois par semaine et se basent
sur les ventes des 60 derniers jours et a différents niveaux de produits

ACME PRODUCT

554

Sho

« ACME STORE 103

43%

29%

wi details

29%

04

Les courbes de tailles servent a comprendre le comportement des ventes de chaque taille
dans chaque magasin et a décomposer la prévision totale du produit en une prévision de la
demande au niveau SKU:
Normalement, les courbes de tailles sont calculées :

o  Au niveau magasin

o Enfonction des catégories de produit

o D’apres une grille de tailles
Vous pouvez demander a changer le nombre de jours utilisées pour calculer la courbe de
taille de vos magasins si besoin:

o Nombre de jours écoulés pour calculer la courbe de taille

o Nombre maximum de jours écoulés sans activité pour calculer la courbe de taille

o Nombre minimum de jours écoulés pour calculer la courbe de taille

S’il n’existe pas assez de données pour calculer les courbes de tailles a ce niveau, les algorithmes de Nextail passent au niveau supérieur

nextall

pour garantir la solidité de ces courbes de tailles.
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a Optimisation

L’objectif de I'optimisation globale est d’attribuer du stock aux magasins de
sorte a maximiser le potentiel des ventes sur I'ensemble du réseau

Moteur d’optimisation du réassort

Il attribue des unités de chaque SKU en tenant compte de la valeur que représente
le fait de garder du stock dans I'entrep6t, et en appliquant plusieurs types de
restrictions locales.

Stock de entrep6t :

Les produits sont envoyés

aux magasins
Assez de stock pour couvrir la \/ 1) Magasin X:

demande prévue 3 i& (=T~
=~ |

I > : _"\_ ‘ 1 — \/ 2) Magasin Y
i )

- e ==

Les produits disponibles
Entrepﬁt sont d’abord envoyés aux \/ 1) Magasin X: m

I magasins les mieux situés

au classement
Inialininiie ~ — X 2) Magasin Y

Certaines SKUs = !
I | .
sont en rupture " | .t ) \/ 3) Magasin Z

L

nex:tall
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Plusieurs criteres sont pris en compte dans I'optimisation globale

nextall

0 Optimisation

. L o : Facteurs sur lesquels vous pouvez
Critéres pour I’optimisation globale Intégrés dans l'algorithme intec:venir P

ke

Seuil de vente
@ Reégles visuelles
/I .. , "
Minimum d’exposition
Q% Blocages
@ Produits introduits récemment

[ o Stocks de I’'entrepot

\N

Q Autres conditions v

v

C L L X

<

Certains critéres sont integrés dans l'algorithme, alors que certains autres sont des

facteurs sur lesquels vous pouvez intervenir.

Replenishment user guide| 11 September 2020
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a Optimisation

Le Seuil de vente permet d’adopter une stratégie plus agressive quant au stock
envoyé aux magasins. C'est un parametre clé que les responsables de
I"implantation du stock peuvent modifier

Parametre

clé!

e Un seuil de probabilité fait qu’une unité supplémentaire soit réassortie durant I’"horizon de
planification.

* |l permet I'équilibre entre un surstock dans les magasins et un manque de stock qui ferait perdre

"[3 Régles visuelles des ventes.

' Minimum d’exposition e |l est défini au niveau du produit et a la méme valeur pour tous les magasins.

Q.¥ Blocages

@ Produits introduits récemment Décision : reassortir 3 unites

100% - (la probabilité de vendre
[} Stocks de I'entrepot 90% : 1 unité =92%,
2 unités = 66%,

C+)\ Autres conditions 80% 3 unités = 54%
T0% ~—
60% 54% ~

Une augmentation du
_____ coefficient signifie un
réassort moindre

Seuil de vente

1 2 3 4 Unités a réassortir
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a Optimisation

Diminuer le seuil de vente des produits ayant des niveaux élevés de stock dans
I"entrepot peut avoir des répercussions considérables sur le nombre d’unités
réassorties

Unités restantes dans

Seuil de vente Unités réassorties ) R
I'entrepot
@ 141 unités 1397 unités
@ 347 unités 1191 unités
Produit : 3105081
@ 535 unités 1003 unités
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a Optimisation

Les regles visuelles capturent les conditions qui doivent étre remplies pour

gu'un produit soit affiché dans un magasin potentiel

Critéres pour I'optimisation globale Nom b rem i n i mum d’ un ités pa r
T produit

Seuil de vente

________________________ I Nombre minimum d’unités

C Dbt e s atiec) nécessaires au niveau du produit
i s pour l'exposer en rayon.
@ Produits introduits récemment
.
[ ][] Stocks de I'entrepot Exemp Ie

(ﬂ Autres conditions

8 unités

_I_

% minimum de tailles

% minimum de la courbe de tailles
nécessaire au niveau du produit pour
I'exposer en rayon.

Exemple ]

60%

Les produits ne seront pas réassortis dans un magasin si les régles visuelles ne sont pas respectées.
Les regles visuelles ont été accordées auparavant et ne peuvent étre modifiées que par I'équipe Nextail.

nextall
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a Optimisation

Les minimum d’exposition changent la modalité de réassort de «pull» a «push»

Critéres pour I'optimisation globale

Seuil de vente

fall ke
'{3 Régles visuelles

Q.¥ Blocages
@ Produits introduits récemment
[ [ Stocks de I'entrepdt

(ﬂ Autres conditions

nextall

Ilﬁ_lﬁ]\ Min. d’exposition

Nombre minimum d’unités d’'un produit nécessaire pour I'exposer en
magasin

Est normalement pire (a moins qu’une exposition physique ne soit
requise)

La configuration peut étre réalisée au niveau SKU ou produit

Cas pratiques :

*  Produits devant étre exposés (par ex. lunettes, compléments,
etc.)

= Vitrines (produits exposés mais pas en vente)

2 2

0 1 1 1 1 Min. d’exposition

B unités envoyées au-dela du min. d’exposition

XS S M L XL
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0 Optimisation

Le fait de pouvoir bloguer des produits permet de modifier le layout du

magasin lorsque que cela est nécessaire

Critéres pour I'optimisation globale Qr.‘, Blocage : * |l s’agit de la capacité a stopper le réassort de I'entrepot vers un magasin en

£ Seuil de vente particulier au niveau du produit.

& Régles visuelles * Tous les produits du layout d’un magasin sont débloqués.

- * La fonction de blocage par taille vous permet d’ajuster la disposition du

Minimurm dexpositi L, .

§g | magasin, si nécessaire.
i Blocages : * Le statut peut facilement étre modifié sur « Nextail Admin. »
e |

@ Produits introduits recemment =z nextail DASHBOARDS v IMPLANTATIONS INITIALES ~  REASSORTS ~  TRANSFERTS INTER-MAGASINS ~  DONNEES JOURNALIER

(] Stocks de I'entrepdt Visual Merchandiser

Bloguer Débloquer Chargement des Données
STATUT PRODUITS FAMILLE MAGASIN STOCK COMMERCIAL TYPE de données

[ ] Misc04939 BLOUSE

[ ] Misc04939 BLOUSE

nextall

. Blocages de Sku-Magasin

Fichier

Choose File |No file chosen

Replenishment user guide| 11 September 2020
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a Optimisation

Des regles existent pour gérer les produits introduits recemment de facon plus
conservatrice au début de leur cycle de vie

Critéres pour I'optimisation globale

Maintenir I'implantation initiale de . . . .
Maintenir le niveau de stock maximum

i) Seuil de vente grilles de tailles
: : Durant la période de temps ou les . . .
i Regles visuelles . P s el . Durant le horizon temporaire des produits
produits sont considérés « introduits

envisagé comme “récemment introduit”,

. . " le stock central maximum est maintenu
A Blocages automatiquement un min. d’exposition .
g o . (stock commercial + stock en cours) par
! d’une unité par taille.

i () Produits introduits récemment . taille dés la premiére vente du produit

Minimum d’exposition . ..
- recemment », on maintient

[ [ Stocks de I'entrepdt

" Illustratif
C+)\ Autres conditions

________________________________________________________________________

HHE R T mHm
S M L S M L S M L S M L

]

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

:

1

! _ Jusqu'au jour 8:  Jour 11:
$tock central maximum 0 unités venduei 0 unités vendues M: 1 unité vendue
1 . -
! .
1

1

1

1

1

1

1

1

\

Semaine 1 L T
Semaine 1 Semaine 2

n

»

Période de 14 jours comme récemment introduite

N e e e e e e e e e e e e e e e e

B Minimum automatisé d' exposition
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a Optimisation

Connaitre le stock de I'entrepo6t lorsqu’il existe une pénurie permet de décider

s’il convient d’envoyer des unités au magasin ou s’il est préférable de les garder
dans I'entrep6t

Critéres pour I'optimisation globale Pénurie de

* La pénurie est calculée a partir de la rapidité du réassort et des courbes de

D Seuil de vente stock dans tailles.
.H—. I'entrepot : * Siune SKU a une valeur résiduelle élevée, Nextail va I'envoyer uniquement
o Regles visuelles dans les magasins ayant une forte probabilité de vente.
Minimum d’exposition * Lavaleur résiduelle se base sur le % restant des unités achetées
initialement.
Q.¥ Blocages tialement

@ Produits introduits récemment

Stock actuel de I’'entrepot.
75

C+)\ Autres conditions

Pénurie de la
taille XL

nextall
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a Optimisation

Nextail permet d’ajouter des restrictions commerciales supplémentaires pour
calculer le réassort

Critéres pour Foptimisation globale Capacité max. ° Elle sert a limiter le nombre d’unités d’une catégorie de produits (familles) dans un
e magasin.

Seuil de vente

, : : . : : A
& Régles visuelles * L’algorithme retirera les unités les moins susceptibles d’étre vendues tant que la

s condition n’est pas remplie.
Minimum d’exposition

Commande * Elle sert a établir le nombre maximum d’unités qu’un magasin peut recevoir.

i Blocages
= 8 max.

@ Produits introduits récemment ) . i L, . i R
* L’algorithme retirera les unités les moins susceptibles d’étre vendues tant que la

WEE Stocks de I'entrepot condition n’est pas remplie.
- - T T T TS T TTTTTT T T T T T T T 1
I it ! 7 . . . ey 7 . N /
o domemeondimn ! Commande * Elle sert a établir un nombre minimum d’unités, qui vont étre envoyées de
min. I’entrepdt vers un magasin.

* Siun magasin n’atteint pas la commande minimum d’unités pour un produit concret,
il ne recevra aucune unité.

Prepacks * llIs sont utilisés lorsque les fournisseurs envoient des produits avec des unités de
différentes tailles dans un méme colis.

* L’algorithme va donner la priorité a I'’envoi de prepacks plutot que d’unités seules.
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a Optimisation

Nextail réassortit automatiquement les produits associées en rassemblant les
données de tous les produits de la chaine

Critéres pour Foptimisation globale * Nextail crée automatiquement les produits associées lorsque qu’elles sont introduites dans
Dy Seuil de vente IIODBM .
* Nextail rassemblera tout le stock en magasin et toutes les données de ventes de tous les
= Régles visuelles produits associés a la référence de produit active (la nouvelle référence).
Minimum d’exposition * Nextail calculera la prévision de la demande des produits associées comme s’il s’agissait d’un
* Nextail réassortira le produit en utilisant le stock disponible dans I'entrepdt pour n’importe
@ Produits introduits récemment queIIe produit associée.

[ [ Stocks de I'entrepdt

1 Switch history

737443 White Sl Alexa Bow Cami
733681 White SI Alexa Bow Front Cami
736292 White 51 Alexa Bow Cami

737439 White Sl Alexa Bow Cami

Toutes les données sont rassemblées sous la référence « active » ; toutes les modifications de parameétres (blocages, seuils) doivent étre
appliquées a cette référence.
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Le menu Dashboard de Nextail permet a |'utilisateur de vérifier les KPls de haut
niveau (tous les produits et tous les magasins)...

= . c a .
==z nextail DASHBOARDS v IMPLANTATIONSINITIALES REASSORTS %  TRANSFERTSINTER-MAGASINS ++  DONNEESJOURNALIERES v MASTER DATA v Couverture samedi, janv. 13 - 4 semaines --33.33 % vs, Moyenne
Zom 15 Im 3m em VD 1a Tour D janve 01 | A | janv.13.2018
Rapports KPI
; s . B
Ventes vs I’An Dernier Total 2362 unités vendues - 21,44 % vs. L'An Dernier
Zoom 1s 1m 3m 6m YID la Tour De  Janv.6.2018 | A | janv.13,2018 w
H
)
400
2 300
3
E o
> & jan 7w o jane s 10 jany . jan 12 ja. 13 janw
& 200
=
H
100 L — - 2
Télécharger comme - XLSX Moyenne .00 semaines
0
6 janv. 7 janv. 2 janv. 3 janv. 10. janv. 1. janv. 12, janv. 13 janv.
Stock Magasin samedi, janv. 13 - 7 159 unités en stock - -7,88 % vs. Moyenne
\ Zoom 15 Im 3m &m VD 1a Tour D jav.e0is | A jenv.i3.2018
mai 1z 7 e T
f
@ currentData @ 1 Year Before 7.5k,
Télécharger comme : XLSX La semaine demiére 2 038 unités vendues * Total 2 362 unités vendues * Moyenne 295.25 unités vendues % s
Ruptures de stock Réelles samedi, janv. 13 - 3,5% - 4,87 3% vs. Moyenne s
Zoom 1s YTD Tout De janv.6.2018 A janv.13.2018
o
& jar. 7 ja. o jar. 5.jar. 10, jar. . jar. 12 jar. 13, jam
5
i
. g W
® Store Stock @ Transit Stock
23 Télécharger comme - XLSX Mayenne 777125 unités en stock
2
Sell-th rough samedi, janv. 13 - 61,8% - 7,71 % vs. Moyenne
| Zoom 15 Im 3m Em VD 1s Tout De jemv.6.2018 | A | janv.13.2018
0
& janv. 7. janv. B jarv. 3 janv. 10_janv. 11_janv. 12 janv. 13 janv. 0
0 [0 0
16. déc. 18 déc 20, déc 22 déc. 24 déc. 6. déc 28 roee L 3 9 izn 11 =
‘ w 3
Télécharger comme : ¥LSX Moyenne 3,343 )
o
& jam. 7jam. S.jamw S jar. 10 jan. e 2o 12 e
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... ou d’avoir vision plus détaillée, en filtrant a |la fois par magasin et par groupe de
produits ou en entrant une référence concrete de produit

==  FILTRER PAR =% nE):tall DASHEOARDS FILTRER PAR

Rapports KPI

=% nextall DASHBOARDS

Rapports KPI

Ventes vs I'An Dernier Ventes vs I’An Dernier

Zoom 15  1m 3m 6m ¥TD la Tout Zoom 1s 1m 3m 6&m YTD 1a Tout

i TS Pt e Pt PPl e Y, Te R
élécharger comme - XLSX

Ruptures de stock Réelles

nextall



L'utilisateur peut aussi regrouper I'information par catégorie de produit / magasin,
afin de comparer les résultats des KPIs dans les difféerentes sections

REGROUPER PAR =& nextall DASHBOARDS v  IMPLANTATIONSINITIALES v REASSORTS v
Rapports KPI
Ventes
im 6m YD 1a

@ FACTORY @ GADGETS MEN WOMEN OTHER!

@ FACTORY @ GADGETS HOMBRE

nex:tall

Couverture

Zoom 15 im  3m

6m YD 1a Tout

vendredi, fér. 10 + 17 semaines « -1,13 % vs. Moyenne

De janw.11.2017 A | féwr 10.2017

o
-
100
S0
12 o 14w 5.3 1233w 20.janw 2jam 24 janw 28 janw. 22 jany 20 jamw. 1% 3t s 7 séur. E
s . =l
. " 5
@ FACTORY @ GADGETS ' MEN ~ WOMEN  OTHERS @ HOMBRE @& MUER ® OTROS ' Non-Grouped
charger comme Moyenne 17.13 semaines
Stock Magasin vendredi, févr. 10 - 1 643 unités en stock - -4,37 % vs. Moyenne
Zoom 1s 1m 3m 6m YD 1a Tout De  jenv.11.2017 A févr.10.2017
= 400
2
12 14.jan. 163 18 gan. 20.janw. 2.5 243w 25,53 22 janu 0. - 3 e [ 3. o 5. i,

@ FACTORY - Store Stock
MUJER - Store Stock
WOMEN - Transit Stock

rger comme

Sell-through

Zoom 15 im 3m

GADGETS - Store Stack
® OTROS - Store Stock
@ OTHERS - Transit Stock.

6m YD 1a Tout

MEN - Store Stack
Non - Grouped - Store Stock
® HOMBRE - Transit Stock

WOMEN - Store Stock

FACTORY - Transit Stock

® MUJER - Transit Stock

@ HOMBRE - Store Stock
MEN - Transit Stock
Non - Grouped - Transit Stock

OTHERS - Store Stock
® GADGETS - Transit Stock
® OTROS - Transit Stock

Moyenne 1 718,00 unités en stock

vendredi, févr. 10 - 95,9% - 0,24 % vs. Moyenne

De janv.11.2017 | A | févr 10.2017

12 jan 14 jan.

16 jarw. 12 jany

20.jau

22z 24, janu.

26 janu. 28 fanu.

E 1. séur. 3 féur 5. fér 7. g 9. féur.




Trier les Top produits selon leur « valeur de vente » peut aider 'utilisateur a
découvrir les produits les plus vendus sur I'ensemble du réseau de magasins

FILTRER PAR

Warehouse stocks Current Year Sales
=z nextall DASHBOARDS
55

Zoom 1w 1m YTD All From | Mar2,2019 | To [ Apr2,2019

50
L. 750
=
20 5 00
S
15
250
\ ‘ ‘
0 ‘
o
: . II A | | | | 1
o s FL. 4

T A I L N,

Top Produits

(@ Descendant

o

-~

@ Valeur des Ventes

N AL A A A A

Top Stores by sales

CODE  NAME LOCATION BRAND LAST7-DAY SALES  FIRSTSAL| TOTAL SALES

A B [¥ Autres

DEMO DRESS 07

VENTES
Top Stores by stockout

66,3

STORE REAL STOCKOUTS TOTAL STOCK COMMERCIAL STOCK TRANSIT STOCK LAST 7-DAY SALES FIRST SALE TOTAL SALES
ACME STORE 0004
ACME STORE 0021
ACME STORE 0044

ACME STORE 0045

ACME STORE 0048

ACME STORE 0056
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Trier les Top produits selon leur « rupture de stock réelle » peut aider a identifier
les produits dont les niveaux de rupture sont supérieurs a ceux souhaiteés

o

== FILTRERPAR =s neXtail DASHBOARDS v IMPLANTATIONS INITIALES ~  REASSORTS »  TRANSFERTS INTER-MAGASINS ~+  DONNEES JOURNA

¢ g
‘ | .

-y
| V. 4

| . ;
\ L

DEMO SKIRT 068 DEMO SKIRT 06

Top Produits

@® Tout

@® Descendant

T

@ Ruptures de stock Réelles FA @B [ Autres

DEMO SKIRT 06
VENTES STOCKS RUPTURES DE STOCK VENTES' :STOCKS  RUPTURES DESTOCK
125% ENTES STOCKS RUPTURES DE STOCK
57,9 % :
P 13,3 ¢
133 %
Aexle
0,0 %

= 2 janv. 2017 LR A 15 ] B | 64]
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Les Top produits peuvent également étre filtrés par magasin, pour comprendre les
ventes d’un produit, le stock et les ruptures de stock par magasin

==  FILTRER PAR =t -] nE):tall DASHEOARDS ~  IMPLANTATIONS INITIALES ~  REASSORTS »~  TRAMSFERTS INTER-MAGASING ~  DONMEES JOURNALIE]

=

Top Produits

@ Tout
® Descendant

4T

® Ruptures de stock Réelles
A =B [ Autres - A
DEMO DRESS 05
DEMO DRESS 05

DEMO DRESS 05

VENTES STOCKS RUPTURES DE STOCK —_—
0 VENTES STOCKS RUPTURES DE STOCK
80,7 % e ey
o N 50,0
ou 25 Venaues Sa3,9U T 0 -
001 002 003 004 005 006 16 7 %
0,0 %
i
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Trier les Top magasins par « rupture de stock réelle » peut aider a identifier les
magasins dont les ruptures sont plus élevées, afin d’ajuster les parametres de
réassort

TRIER PAR e nex:tall DASHBOARDS v  IMPLANTATIONS INITIALES ~  REASSORTS v~  TRANSFERTS INTER-MAGASINS v DONNEES JOURNA

Top Magasins

@ Descendant

JT
ACME STORE 0031 ACME STORE 0045 ACME STORE 0084
MOSCOW ROME LONDOM
Init endu 0,00 18 unités vendu Init endu
Init Init 3 34 unités 3
15,8 % 14,3 % 14,3 9
[ [S— [S—
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Pour rappel, cette séance devrait
vous laisser en confiance sur les
points suivants:

O De comprendre les deux phases du Réassort de Nextail
(prévision de la demande et optimisation globale)

O D’identifier tous les criteres ayant des répercussions sur le Réassort de
Nextail

; O bo / lS[' O De savoir comment le menu « Dashboard » de Nextail peut vous aider 3
s prendre des décisions de Réassort
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